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1. паспорт ПРОГРАММЫ практики
1.1. Область применения программы
Рабочая программа практики является частью образовательной программы среднего профессионального образования подготовки специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС по специальности (специальностям) СПО 38.02.04 Коммерция (по отраслям).
1.2. Место практики в структуре основной профессиональной образовательной программы: 
Практика студентов является составной частью ПМ 02 «Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности» ОПОП СПО, обеспечивающей реализацию ФГОС СПО. 
1.3. Цели и задачи практики:
Практика имеет целью приобретение необходимых умений и опыта практической работы студентами по ПМ 02 «Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности».
Задачи учебной практики – формирование у студентов практических профессиональных умений, приобретение первоначального практического опыта, реализуется в рамках модуля ПМ 02 «Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности» ОПОП СПО по ознакомлению со способами определения целевой аудитории, ее размера, методами анализа целевых аудиторий, моделями принятия решений в B2B продажах, особенностями B2С продаж, B2G бизнеса, проведению исследований рынка, разработке маркетинговых программ, выбору маркетинговых мероприятий.
Тематика программы практики соответствует программе ПМ 02 «Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности» и отвечает требованиям Федерального государственного образовательного стандарта по специальности СПО 38.02.04 «Коммерция».
Менеджер по продажам готовится к следующему виду деятельности:
Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности.
 С целью овладения указанным видом деятельности обучающийся в ходе практики 
должен иметь практический опыт:
- определения целевой аудитории;
- применения коммуникационных приемов;
- маркетингового планирования.
уметь:
- описывать целевые аудитории для конкретных товаров/групп;
- принимать в расчет ценности, присущие разным целевым аудиториям;
- оценивать размер целевой аудитории;
проводить исследование рынка;
- разрабатывать маркетинговые программы;
- применять знания комплекса маркетинга для успешного бизнеса;
- применять элементы интегрированных маркетинговых коммуникаций.
знать:
- важность определения целевой аудитории, критерии и признаки сегментации применительно к разным целевым аудиториям;
- методы определения размера целевой аудитории;
- концепцию стратегического маркетинга;
- составляющие операционного маркетинга;
- особенности применения инструментов интегрированных маркетинговых коммуникаций.
1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы практики:
Учебная практика - 18 часов 
2. результаты ПРОХОЖДЕНИЯ учебной ПРАКТИКИ 
Результатом освоения программы практики является овладение обучающимися всеми видами профессиональной деятельности,  в том числе профессиональными (ПК),   общими (ОК) компетенциями, личностными результатами  
	Код
	Наименование результата обучения

	ПК  2.2.
	Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать хранение организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необходимых документов с использованием автоматизированных систем

	ПК 2.3.
	Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчитывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки ресурсов

	ПК 2.4.
	Определять основные экономические показатели работы организации, цены, заработную плату

	ПК 2.5.
	Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и стимулировать сбыт товаров

	ПК 2.6.
	Обосновывать целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации

	ПК 2.7.
	Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений

	ПК 2.8.
	Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации

	ОК 01.
	Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам

	ОК 02.
	Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности

	ОК 03.
	Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях

	ОК 04.
	Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде

	ОК 05.
	Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста

	ОК 09.
	Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках 

	ЛР 4. 
	Проявляющий и демонстрирующий уважение к людям труда, осознающий ценность собственного труда. Стремящийся к формированию в сетевой среде личностно и профессионального конструктивного «цифрового следа».

	ЛР 10.
	Заботящийся о защите окружающей среды, собственной и чужой безопасности, в том числе цифровой.

	ЛР 13.
	Соблюдающий в своей профессиональной деятельности этические принципы: честности, независимости, профессионального скептицизма, противодействия коррупции и экстремизму, обладающий системным мышлением и умением принимать решение в условиях риска и неопределенности.


3. СТРУКТУРА и содержание УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ
3.1. Тематический план учебной практики
	Коды 
профессиональных 
компетенций
	Наименования 
 профессиональных модулей
	Вид практики
	Условия реализации практики
	Курс (семестр) изучения
	Примерная длительность практики

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	ПК 2.2, 2.3, 2.5, 2.6, 2.7, 2.8
	ПМ 02. Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности
	Учебная 
	рассредоточено
	III курс 
(8 семестр)
	0,5 нед

	Итого 
	Учебная практика
	18 часов


3.2. Содержание учебной практики    
	Этапы учебной практики
	Содержание учебной практики

	Объем часов
	Уровень 
освоения

	1
	2
	3
	4

	
	ПМ 02. Организация и проведение экономической и маркетинговой 
деятельности
	18
	2

	Тема 1.  Целевая аудитория
	- определение, описание и оценка целевой аудитории представляемого бизнес-проекта с учетом ценностей, присущих различным целевым группам;
- расчет размера целевых групп;
- применение навыков коммуникационного общения со своей целевой аудиторией
	8
	

	Тема 2. Маркетинговое планирование
	- определение маркетинговой стратегии и инструментов, необходимых для ее реализации
- определение объема средств, необходимых для эффективного продвижения фирмы/компании на рынке
	10
	



4. условия реализации Учебной ПРАКТИКИ
4.1. Информационное обеспечение обучения
Нормативно-правовые документы
1. Гражданский кодекс Российской Федерации [Электронный ресурс] : офиц. Текст : по сост. На 15 июня 2015 г. // НПП «Гарант-Сервис» / ИПО «Гарант». – Электрон. Текстовые дан. – Послед. Обновление 25 июня 2015 г. 
2. О защите прав потребителей [Электронный ресурс] :  Федеральный Закон : от 7, 02,1992г № 2300-1. (с изм. от 8.07.2012) // СПС «КонсультантПлюс» / ЗАО «КонсультантПлюс». – Электрон. текстовые дан. – Еженед. обновление.
3. О рекламе [Электронный ресурс] :   Федеральный Закон : от 13. 03. 06 № 38 (с изм. от 15.08.2011г.) // СПС «КонсультантПлюс» / ЗАО «КонсультантПлюс». – Электрон. текстовые дан. – Еженед. обновление.
4. О защите конкуренции [Электронный ресурс]: Федеральный закон: от 26.07.2006 № 135-ФЗ (с изм. от 31.07.2017 г.) // СПС «КонсультантПлюс» / ЗАО «КонсультантПлюс». – Электрон. текстовые дан. – Еженед. обновление.
5.  Об информации, информационных технологиях и о защите информации [Электронный ресурс]: Федеральный закон: от 27.07.2006 № 149-ФЗ (с изм. от 29.07.2017 г.) // СПС «КонсультантПлюс» / ЗАО «КонсультантПлюс». – Электрон. текстовые дан. – Еженед. обновление.
Основная литература
1.
Парамонова Т.Н. Маркетинг [Электронный ресурс]: учебное пособие для СПО / Т.Н. Парамонова. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.
2.
Грибов В.Д. Основы экономики, менеджмента и маркетинга [Электронный ресурс]: электронное учебное пособие для СПО / В.Д. Грибов. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.
3. Захарова И.В. Маркетинг [Электронный ресурс]: учебное пособие для СПО / И.В. Захарова. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.
4. Пястолов С.М. Основы экономики, менеджмента и маркетинга [Электронный ресурс]: электронный учебник для СПО  / С.М. Пястолов. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.
5. Пястолов С.М. Основы экономики, менеджмента и маркетинга: практикум  [Электронный ресурс]: электронный учебник для СПО  / С.М. Пястолов. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru»,2023.
6. Твердохлебова М.Д. Интернет-маркетинг [Электронный ресурс]: электронный учебник для СПО  / М.Д. Твердохлебов. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.
7. Хазанович Е.С. Анализ финансово-хозяйственной деятельности  [Электронный ресурс]: Электронное учебное пособие для СПО. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.
Интернет-ресурсы

1.
Журнал «Маркетинг в России и за рубежом» ». – Режим доступа: URL: http://www.dis.ru
2. Библиотека маркетинга. – Режим доступа: URL: http://www.bma.ru/


 3. Энциклопедия маркетинга. – Режим доступа: URL: www.marketing.spb.ru
4.2. Общие требования к организации учебной практики 
Учебная практика по ПМ 02 Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности» проводится на базе колледжа, в учебном кабинете Маркетинг и реализуется, чередуясь с теоретическими занятиями в рамках профессионального модуля.
Обучающиеся в период прохождения практики: 
полностью выполняют задания, предусмотренные программой практики; 
соблюдают действующие в организациях правила внутреннего трудового распорядка; строго соблюдают требования охраны труда и пожарной безопасности. В ходе практики студенты большую часть работы выполняют самостоятельно и ежедневно отражают ее содержание в тетради.
В процессе прохождение практики обучающиеся оформляют публичную презентацию результатов работы над заданиями (с использованием официальных статистических источников для определения потенциальной целевой аудитории, оценки ее численности в количественном и стоимостном выражении,  применением коммуникационным приемов, методов сегментирования и маркетинговых инструментов для выделения целевых групп, их детального описания, определения целевых групп, ядра целевой аудитории, покупателей и потребителей продукта/услуги, определения доли потребительского рынка, портрета типичного клиента, результатами проведенных исследований рынка, разработанными маркетинговым планом и пр.)  по программе практики.
В заключение практики обучающиеся делают выводы, анализируют достигнутые результаты, отмечая положительные и отрицательные моменты. 
Аттестация по итогам учебной практики проводится в виде комплексного дифференцированного зачета вместе с МДК 02.03 Маркетинг, в процессе которого студент должен представить оформленный дневник (тетрадь) практики.
5. Контроль и оценка результатов освоения учебной ПРАКТИКИ 
	Код профессиональных компетенций
	Наименование результата обучения
	Профессиональные компетенции и показатели их сформированности (основные показатели оценки результата)
	Формы и методы контроля и оценки

	Учебная практика

	
	
	
	

	ПК 2.2.
	Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать хранение организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необходимых документов с использованием автоматизированных систем
	- умение оформлять организационно-распорядительные, товаросопроводительные и иных необходимые документы с использованием автоматизированных систем;
- умение проверять правильность составления организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необходимых документов с использованием автоматизированных систем;
- умение обеспечивать хранение организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необходимых документов с использованием автоматизированных систем.
	Наблюдение за деятельностью обучающегося при выполнении заданий в ходе прохождения учебной практики

	ПК 2.3.
	Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчитывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки ресурсов
	- умение применять экономические методы в практических ситуация;
- умение делать расчеты микроэкономических показателей;
- умение анализировать микроэкономические показатели;
-  умение анализировать рынки ресурсов
	Наблюдение за деятельностью обучающегося при выполнении заданий в ходе прохождения учебной практики

	ПК 2.5.
	Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и стимулировать сбыт товаров.
	- умение выявлять потребности;
- умение определять виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения целей организации;
- умение формировать спрос и стимулировать сбыт товаров 
	Экспертная оценка деятельности обучающихся в ходе практики

	ПК 2.6.
	Обосновывать целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации
	- умение обосновывать целесообразность использования маркетинговых коммуникаций;
- умение применять маркетинговые коммуникации
	Наблюдение за деятельностью обучающегося при выполнении заданий в ходе прохождения учебной практики

	ПК 2.7.
	Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений
	- умение  проводить маркетинговые исследования рынка;
- умение разрабатывать и реализовывать маркетинговые решения
	Наблюдение за деятельностью обучающегося при выполнении заданий в ходе прохождения учебной практики

	ПК 2.8.
	Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации
	- умение реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей ;
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