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1. паспорт ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
ПМ. 02 Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности
1.1. Место профессионального модуля в структуре образовательной программы СПО подготовки специалистов среднего звена: 
Программа профессионального модуля (далее программа) – является частью образовательной программы среднего профессионального образования подготовки специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС по специальности СПО 38.02.04 Коммерция (по отраслям) в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):

ПК 2.1. Использовать данные бухгалтерского учета для контроля результатов и планирования коммерческой деятельности, проводить учет товаров (сырья, материалов, продукции, тары, других материальных ценностей) и участвовать в их инвентаризации.
ПК 2.2. Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать хранение организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необходимых документов с использованием автоматизированных систем.
ПК 2.3. Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчитывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки ресурсов.
ПК 2.4. Определять основные экономические показатели работы организации, цены, заработную плату.
ПК 2.5. Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и стимулировать сбыт товаров.
ПК 2.6. Обосновывать целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации.
ПК 2.7. Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений.
ПК 2.8. Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации.
ПК 2.9. Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной деятельности при осуществлении коммерческой деятельности, осуществлять денежные расчеты с покупателями, составлять финансовые документы и отчеты.
Менеджер по продажам должен достигнуть следующих личностных результатов:
ЛР 4. Проявляющий и демонстрирующий уважение к людям труда, осознающий ценность собственного труда. Стремящийся к формированию в сетевой среде личностно и профессионального конструктивного «цифрового следа».

ЛР 10. Заботящийся о защите окружающей среды, собственной и чужой безопасности, в том числе цифровой.

ЛР 13. Соблюдающий в своей профессиональной деятельности этические принципы: честности, независимости, профессионального скептицизма, противодействия коррупции и экстремизму, обладающий системным мышлением и умением принимать решение в условиях риска и неопределенности.

Профессиональный модуль ПМ.02 Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности входит в блок профессиональных модулей по базовому уровню среднего профессионального образования специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям). 

Программа профессионального модуля включает междисциплинарные курсы МДК.02.01 Финансы, налоги и налогообложение, МДК.02.02 Анализ финансово-хозяйственной деятельности, МДК.02.03 Маркетинг, предусматривающие изучение материала,  дающего целостное представление об организации, проведении экономической и маркетинговой деятельности, а также приобретение практического опыта посредством овладения профессиональными компетенциями.

 1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля:
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен:

иметь практический опыт:
· оформления финансовых документов и отчетов;
· проведения денежных расчетов;
· расчета основных налогов;
· анализа показателей финансово-хозяйственной деятельности торговой организации;
· выявления потребностей (спроса) на товары;
· реализации маркетинговых мероприятий в соответствии с конъюнктурой рынка;
· участия в проведении рекламных акций и кампаний, других маркетинговых коммуникаций;
· анализа маркетинговой среды организации; 
уметь:
· составлять финансовые документы и отчеты; осуществлять денежные расчеты; 
· пользоваться нормативными правовыми актами в области налогообложения,
      регулирующими механизм и порядок налогообложения;
·  рассчитывать основные налоги;
· анализировать результаты финансово-хозяйственной деятельности торговых организаций;
· применять методы и приемы финансово-хозяйственной деятельности для разных видов анализа;
· выявления, формирования и удовлетворения потребности;
· обеспечения распределения через каналы сбыта и продвижения товаров на рынке с использованием маркетинговых коммуникаций;
· проведения маркетинговых исследований рынка;
· оценки конкурентоспособности товаров;
знать:


-  сущность, функции и роль финансов в экономике, сущность и функции денег, денежного обращения; 
· финансирование и денежно-кредитную политику, финансовое планирование и методы финансового контроля; 
· основные положения налогового законодательства; 
· функции и классификацию налогов; 
· организацию налоговой службы;
·  методику расчета основных видов налогов; 
· методологические основы анализа финансово-хозяйственной деятельности: цели, задачи, методы, приемы, виды; 
· информационное обеспечение, организацию аналитической работы; анализ деятельности организаций оптовой и розничной торговли, финансовых результатов деятельности;
· составных элементов маркетинговой деятельности: целей, задач, принципов, функций, объектов, субъектов;
· средств: удовлетворения потребностей, распределения и продвижения товаров, маркетинговых коммуникаций, их характеристики;
· методов изучения рынка, анализа окружающей среды;
· конкурентной среды, видов конкуренции, показателей оценки конкурентоспособности;
· этапов маркетинговых исследований, их результата; управления маркетингом.
1.3. Количество часов на освоение программы профессионального модуля:
Максимальная учебная нагрузка обучающихся составляет 426 часов.

В том числе, обязательная аудиторная нагрузка – 330 часов, самостоятельная работа обучающегося – 114 часов. 

МДК 02.01 Финансы, налоги и налогообложение:

объем образовательной программы – 136 часов;

нагрузка во взаимодействии с преподавателем – 106 часов;

самостоятельной работы обучающегося – 30 часов.

МДК 02.02 Анализ финансово-хозяйственной деятельности:

объем образовательной программы – 139 часов;

нагрузка во взаимодействии с преподавателем – 94 часа;

самостоятельной работы обучающегося – 45 часов.

МДК. 02.03 Маркетинг:

объем образовательной программы – 151 часов;

нагрузка во взаимодействии с преподавателем – 112 часов;

самостоятельной работы обучающегося – 39 часов.

Производственная практика в объеме 36 часов проводится концентрированно в 6 семестре.

Консультации проводятся рассредоточено в форме групповых консультаций в течение всего периода изучения профессионального модуля по темам:

МДК 02.01 Финансы, налоги и налогообложение

- Консультации по пропущенным практическим занятиям

- Консультация перед экзаменом

МДК 02.02 Анализ финансово-хозяйственной деятельности. 

- Консультации по пропущенным практическим занятиям

- Консультация перед экзаменом

МДК 02.03. Маркетинг

- Окружающая среда маркетинга;

- Конкурентная среда.

-
Маркетинговая информационная система и классификация маркетинговой информации.

- Маркетинговые исследования.  

- Товарная политика организации.

- Сбытовая политика организации. 

- Основные виды продвижения. 

2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 
Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение обучающимися видом профессиональной деятельности – организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности, включая профессиональные (ПК), общие (ОК) компетенции, личностные результаты:

	Код
	Наименование результата обучения

	ОК 01.
	Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам

	ОК 02.
	Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности;

	ОК 03
	 Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях;

	ОК 04
	Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде;

	ОК 05.
	Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста;

	ОК 06
	Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного поведения;

	ОК 07
	Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять знания об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно действовать в чрезвычайных ситуациях;

	ОК 09
	Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках.

	ПК 2.2
	Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать хранение организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необходимых документов с использованием автоматизированных систем

	ПК 2.3
	Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчитывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки ресурсов

	ПК 2.4
	Определять основные экономические показатели работы организации, цены, заработную плату

	ПК 2.5
	Соблюдающий в своей профессиональной деятельности этические принципы: честности, независимости, профессионального скептицизма, противодействия коррупции и экстремизму, обладающий системным мышлением и умением принимать решение в условиях риска и неопределенности.

	ПК 2.6
	Обосновывать целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации

	ПК 2.7
	Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений

	ПК 2.8
	Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации

	ПК2.9
	Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной деятельности при осуществлении коммерческой деятельности, осуществлять денежные расчеты с покупателями, составлять финансовые документы и отчеты

	ЛР 4. 
	Проявляющий и демонстрирующий уважение к людям труда, осознающий ценность собственного труда. Стремящийся к формированию в сетевой среде личностно и профессионального конструктивного «цифрового следа».

	ЛР 10.
	Заботящийся о защите окружающей среды, собственной и чужой безопасности, в том числе цифровой.

	ЛР 13.
	Соблюдающий в своей профессиональной деятельности этические принципы: честности, независимости, профессионального скептицизма, противодействия коррупции и экстремизму, обладающий системным мышлением и умением принимать решение в условиях риска и неопределенности.


3. СТРУКТУРА профессионального модуля 
3.1. Тематический план профессионального модуля 
	Код
профессиональных компетенций


	Наименования разделов профессионального модуля*


	Всего часов


	Объем времени, отведенный на освоение междисциплинарного курса (курсов)
	Практика 

	
	
	
	Обязательная аудиторная учебная нагрузка обучающегося


	Самостоятельная работа обучающегося
	Учебная,
Часов


	Производственная
(по профилю специальности),**

часов



	
	
	
	Всего,
часов
	в т.ч. лабораторные работы и практические занятия,
часов
	в т.ч., курсовая работа (проект),
часов
	всего,
часов
	в т.ч., курсовая работа (проект),
часов
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	ПК 2.1-2.4
	МДК.02.01
Финансы, налоги и налогообложение
	136 
	 106 
	 46
	-
	30
	-
	-
	12

	ПК 2.9 
	МДК.02.02
 Анализ финансово-хозяйственной деятельности
	139
	94

	30
	-
	45
	
	-
	12

	ПК 2.5 - 2.8
	МДК.02.03
Маркетинг
	151
	112
	38
	-
	39
	-
	-
	12

	
	УП 02. Маркетинг
	
	
	18
	-

	
	Производственная практика, (по профилю специальности), часов 
	
	
	36

	Всего:
	426
	312
	114
	-
	114
	-
	-
	36


	Наименование 
разделов и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные и практические работы, самостоятельная работа обучающихся
	Объем часов


	Методы и формы текущего контроля успеваемости
	

	1
	2
	3
	4
	

	ПМ 02 
	
	
	
	

	МДК 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
	
	136
	
	

	Раздел 1.
Деньги
	
	16
	
	

	Тема 1.1.

Сущность и функции денег. Денежное обращение
	 Содержание учебного материала
	10
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
Письменный контроль в  форме теста
	

	
	1. Деньги: их необходимость происхождение 

2. Функции и виды денег

 
	2

2

	
	

	
	 Практические занятия
1. Понятие денежной системы. Типы денежных систем. Понятие инфляции (семинар)
2. Расчет и анализ динамики денежных агрегатов, денежного мультипликатора и скорости обращения денег 
3. Расчет величины инфляции, уровня инфляции и индексов инфляции 5
	6
2
2

2
	 Практический контроль 
в  форме решения задач

 Практический контроль 

в  форме решения задач

 Практический контроль 

в  форме решения задач
	

	Тема 1.2.

Валютная система и международные кредитные отношения
	Содержание учебного материала
	6
	
	

	
	Валюта и валютные отношения. Валютная система. Котировка валют. Валютный курс


	2

	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	
	
	
	
	

	
	Практические занятия
4. Валютные операции. Национальные и мировые валютные системы. (семинар)
5. Расчет курса валют, определение курсовой разницы.
	4
	Практический контроль в  форме решения задач  
	

	Раздел 2. 
Кредит и банки
	
	18
	
	

	Тема 2.1.

Сущность, функции и формы кредита
	Содержание учебного материала
	2
	
	

	
	Кредит как экономическая категория. Функции кредита. Виды процентных ставок.
	
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	Тема 2.2.

Кредитная система


	Содержание учебного материала
	2
	
	

	
	 Кредитная система как отрасль экономики. Типы банковских систем. Кредитно-финансовые институты.
	2
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	Тема 2.3.

Центральный банк
	Содержание учебного материала
	6
	
	

	
	 Центральный банк и его структура. Функции Ц.Б.

 Предмет и система целей денежно-кредитной политики центральных банков.


	2
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	
	
	
	Письменный контроль: работа по индивидуальным заданиям
	

	
	Практические занятия 

6-7.Определение суммы процентов по вкладам и кредитам.
	4
	Практический контроль в  форме решения задач  
	

	Тема 2.4.

Коммерческие банки
	Содержание учебного материала
	8
	
	

	
	 Коммерческие банки РФ, их функции. Процедура создания


	2

	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	Письменный контроль в  форме теста
	

	
	 Практические занятия
 8.Банковские операции и сделки. Активные и пассивные операции банков (семинар)

 9-10.Коммерческий расчет осуществления активных и пассивных банковских операций


	6

2
4

	Практический контроль в  форме решения задач  
	

	Раздел 3. 
Финансы
	
	22
	
	

	Тема 3.1.

Сущность финансов и структура финансовой системы
	 Содержание учебного материала
	6
	
	

	
	1. Финансы как экономическая категория. Сущность и функции финансов. . Финансовая политика, ее задачи и содержание. Финансовая система управление финансами
	2
	Письменный контроль: работа по индивидуальным заданиям
	

	
	2Финансовое планирование
	2
	
	

	
	Практические занятия
Составление финансовых документов


	2
	
	

	Тема 3.2.

Государственные финансы
	Содержание учебного материала
	10
	
	

	
	1.Понятие государственных финансов, их роль в организации финансовой системы. Основные звенья государственных финансов: государственный бюджет и внебюджетные фонды.
	2
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	
	2. Бюджетная система и ее сущность и составляющие.  Федеральный бюджет и его функции. Региональные и местные бюджеты. Бюджетный дефицит и методы его финансирования. Социально- экономическая сущность внебюджетных фондов. Порядок формирования и использования фондов
	2
	
	

	
	Практические занятия
 .Расчет структуры расходов и доходов федерального бюджета
. Расчет суммы страховых платежей во внебюджетные фонды


	6
2

4

	Практический контроль в  форме решения задач  
	

	Тема 3.3.

Страхование
	Содержание учебного материала
	6
	
	

	
	 Социально-экономическое содержание страхования. Участники страхования. Виды страхования. Страховой рынок и его структура


	2

	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	
	Практические занятия 
.Расчет страховых сумм, страховых взносов, сумм ущерба и страхового возмещения.
	4
	Практический контроль в  форме решения задач
	

	Раздел 4.
Рынок ценных бумаг
	
	10
	
	

	Тема 4.1.

Типы и виды ценных бумаг
	Содержание учебного материала
	4
	
	

	
	Понятие и свойства ценной бумаги. Характеристика основных видов ценных бумаг


	2
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	
	Практические занятия 
Расчет доходности ценных бумаг
	2
	Практический контроль в  форме решения задач
	

	Тема 4.2.
Рынок ценных бумаг
	Содержание учебного материала
	6
	
	

	
	 Рынок ценных бумаг, его особенности, функции. Субъекты рынка ценных бумаг. Виды профессиональной деятельности на рынке ценных бумаг.
	2

	Письменный контроль в  форме теста 
	

	
	Практические занятия
.Сравнительный анализ государственных и корпоративных ценных бумаг по степени доходности
.Определение курса акций и дивидендов по ним.
Расчет рыночной стоимости ценных бумаг. Определение  доходности  по облигациям
	6

2

2

2
	Практический контроль в  форме решения задач 
	

	Раздел 5.
Налоги
	
	42
	
	

	Тема 5.1. Налоги. Налоговое законодательство
	
	4
	
	

	
	Содержание учебного материала
	4
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	
	1. Налоги. Функции и классификация налогов
	2
	
	

	
	2.Основные положения налогового законодательства
	2
	
	

	Тема 5.2. Налоговая служба. Методика расчета налогов
	
	36
	
	

	
	Содержание учебного материала
	30
	
	

	
	1.Налоговая политика государства
	
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса 

	

	
	2.Налоговая система Российской Федерации
	
	
	

	
	3.Организация налоговой службы
	
	
	

	
	4.Методика расчета федеральных налогов
	
	
	

	
	5.Методика расчета региональных налогов
	
	
	

	
	6.Методика расчета местных налогов 
	
	
	

	
	7.Специальные налоговые режимы
	
	
	

	
	8.Налоговое планирование
	
	
	

	
	Практические занятия
	6
	Практический контроль в  форме решения задач
	

	
	21.Использование нормативных документов в области налогообложения, регулирующих механизм и порядок налогообложения
	2
	
	

	
	22. Расчет налоговой базы и суммы налоговых вычетов по НДС. Расчет суммы НДС к уплате в бюджет. Оформление налоговой декларации по НДС.
	2
	
	

	
	23.Расчет налога на имущество организаций и физических лиц. Оформление налоговой декларации.
	2
	
	

	Самостоятельная работа при изучении раздела ПМ
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление практических работ, документов, отчетов.
Самостоятельное изучение правил.
	30
	
	

	Тематика внеаудиторной самостоятельной работы:
1.
Составление конспекта на тему «Закон денежного обращения. Развитие инфляционного процесса, методы снижения инфляции».
2.
Составление схемы «Основные звенья финансовой системы», для каждого звена описать финансовые ресурсы и источники их формирования. 
3.
Составление перечня органов управления государственными финансами. Министерство финансов РФ, его функции и полномочия.  
4.
Исследование особенностей таких видов кредита, как ипотека, лизинг, кредитные каточки.
5.
Составление схемы «Денежные потоки предприятий» с составляющими: доходы, затраты и прибыль предприятий.
6.
Исследование страхового рынка Вологодской области: страховые компании, их услуги.
7.
Составить описание видов страхования.
8.
Исследовать принципы кредита: платность, возвратность, срочность, целевое назначение, обеспеченность, дифференцированность.
9.
Составление таблицы на тему «Банковские операции».
10.
Составление классификации ценных бумаг: долевые и долговые, эмиссионные и неэмиссионные, именные и на предъявителя и пр.
11.
Подготовка описания и характеристик профессиональных участников рынка ценных бумаг.
12.
Составление схемы «Методы финансового контроля»
	2
2
2
4
2
4
3
3
2
2
2
2
	
	

	
	
	Письменный контроль в  форме составления конспекта
	

	
	
	Письменный контроль в  форме составления схемы
	

	
	
	Письменный контроль в  форме составления перечня
	

	
	
	Письменный контроль в  форме составления схемы
	

	
	
	Письменный контроль в  форме составления схемы
	

	
	
	Письменный контроль в  форме составления таблицы
Письменный контроль в  форме составления классификации
Письменный контроль в  форме составления характеристики
Письменный контроль в  форме составления схемы
	

	Производственная практика, (по профилю специальности), часов
	12
	
	

	МДК 02.02
 Анализ финансово-хозяйственной деятельности
	
	139
	
	

	Раздел 1.
	    Теория экономического анализа
	14
	
	

	Тема 1.1.
Научные основы экономического анализа
	Содержание учебного материала
	10
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса 

	

	
	1.Научные основы экономического анализа.
	2

2

2

2
	
	

	
	2.Предмет, цели и задачи экономического анализа.
	
	
	

	
	3.Содержание и принципы экономического анализа. Роль и перспективы развития экономического анализа в условиях рыночной экономики.
	
	
	

	
	4.Методы и приёмы обработки экономической информации в анализе хозяйственной деятельности
	
	
	

	
	Практическое занятие:
1.Решение производственных задач различными методами и приёмами  экономического анализа
	2
	 Практический контроль в  форме решения задач
	

	Тема 1.2.
Информационное обеспечение анализа финансово-хозяйственной деятельности и его виды
	Содержание учебного материала
	4
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса 
	

	
	1.Виды анализа финансово-хозяйственной деятельности. 
	2


	
	

	
	2.Информационное обеспечение анализа финансово-хозяйственной деятельности. Организация аналитической работы предприятия.
	
	
	

	
	
	2
	
	

	
	Контрольно-обобщающее занятие
	2
	Письменный контроль: работа по индивидуальным заданиям
	

	Раздел 2.
	Анализ финансово-хозяйственной деятельности организации (предприятия)
	28
	
	

	Тема 2.1. 
Анализ состояния и эффективности
использования
основных средств
	Содержание учебного материала
	6
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса 
	

	
	1.Анализ состава, структуры и движения основных средств на предприятии
	2

2
	
	

	
	 2.Анализ состояния и эффективности использования основных средств
	
	
	

	
	Практическое занятие:
2.Анализ состояния и эффективности использования основных средств.
	2
	2
	

	Тема 2.2. 
Анализ эффективности использования трудовых ресурсов
	Содержание учебного материала
	6
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса 

	

	
	1.Анализ обеспеченности предприятия трудовыми ресурсами, оценка качественного состава и движения трудовых ресурсов на предприятии.

2.Анализ эффективности использования трудовых ресурсов и производительности труда, оценка влияния факторов.
	2

2
	
	

	
	Практическое занятие:
3.Анализ состава, структуры обеспеченности, движения и эффективности использования трудовых ресурсов на предприятии
	2
	Практический контроль в  форме решения задач
	

	Тема 2.3.
Анализ производства и реализации продукции
	Содержание учебного материала
	6
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса 

	

	
	1.Анализ производства продукции. Анализ реализации продукции.

2. Анализ ритмичности производства продукции и ее качества. Факторный анализ объема производства и продаж.
	2

2
	
	

	
	Практическое занятие:
4.Анализ производства и реализации продукции
	2
	Практический контроль в  форме решения задач
	

	Тема 2.4.
Анализ доходов, расходов и финансовых результатов. Анализ показателей рентабельности
	Содержание учебного материала
	8
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	
	1. Анализ состава и динамики прибыли. Анализ финансовых результатов от деятельности предприятия.
	2

2
	
	

	
	2. Анализ рентабельности производства и продаж. Анализ безубыточного объема продаж и зоны безопасности предприятия.
	
	
	

	
	Практические занятия:
5.Анализ формирования доходов и расходов коммерческой организации, их структуры и динамики. Факторный анализ себестоимости единицы продукции. Анализ состава и структуры балансовой прибыли.
6.Анализ безубыточности производства и продаж. Расчёт запаса финансовой прочности предприятия и степени предпринимательского риска. Расчёт и анализ системы показателей уровня рентабельности.
	4
	Практический контроль в  форме решения задач
	

	
	
	2

2
	
	

	
	Контрольно-обобщающее занятие
	2
	
	

	Раздел 3.
	Анализ хозяйственной деятельности в торговле
	50
	
	

	Тема 3.1.
Анализ розничного товарооборота
	Содержание учебного материала
	12
	 Устный контроль в форме индивидуального устного опроса 
	

	
	1.Анализ выполнения плана и динамики розничного товарооборота
	2

2

2

2
	
	

	
	2. Анализ обеспеченности и эффективности использования ресурсов
	
	
	

	
	3. Анализ поступления товаров
	
	
	

	
	4. Анализ товарных запасов и товарооборачиваемости
	
	
	

	
	Практические занятия:
7.Анализ динамики и выполнения плана розничного товарооборота. 

8.Анализ обеспеченности и эффективности использования ресурсов
	4
	Практический контроль в  форме решения задач
	

	
	
	2

2
	
	

	Тема 3.2.
Анализ оптового товарооборота

	Содержание учебного материала
	8
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	
	1. Анализ выполнения плана и динамики оптового товарооборота
	2

2
	
	

	
	2.Анализ влияния факторов на выполнение плана и динамику оптового товарооборота
	
	
	

	
	Практические занятия:
9.Анализ выполнения плана и динамики оптового товарооборота.

10.Анализ влияния факторов на выполнение плана и динамику оптового товарооборота
	4
	Практический контроль в  форме решения задач
	

	
	
	2

2
	
	

	Тема 3.3.
Анализ издержек обращения в торговле

	Содержание учебного материала
	6
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	
	1. Анализ издержек обращения по объёму, составу и структуре. Анализ выполнения плана и динамики издержек обращения. Факторный анализ издержек обращения.
	2

2
	
	

	
	2. Анализ отдельных статей издержек обращения в торговле
	
	
	

	
	Практическое занятие:
11.Анализ издержек обращения в торговле
	2
	Практический контроль в  форме решения задач
	

	Тема 3.4.
Анализ финансовых результатов деятельности торговых предприятий
	Содержание учебного материала
	8
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса
	

	
	1.Анализ финансовых результатов деятельности в розничной торговле
	2

2
	
	

	
	2.Анализ финансовых результатов деятельности оптового торгового предприятия
	
	
	

	
	Практические занятия:
12.Анализ финансовых результатов деятельности в розничной торговле.

13.Анализ финансовых результатов деятельности оптового торгового предприятия
	4
	Практический контроль в форме решения задач
	

	
	
	2

2
	
	

	Тема 3.5.
Анализ финансовой устойчивости торгового предприятия

	Содержание учебного материала
	14
	Устный контроль в форме индивидуального устного опроса

	

	
	1.Оценка активов и капитала торгового предприятия
	2

2

2

2

2
	
	

	
	2.Анализ финансовой устойчивости торгового предприятия
	
	
	

	
	3.Анализ состава, структуры, динамики и эффективности использования оборотных активов торгового предприятия 
	
	
	

	
	4.Анализ состояния расчётов, дебиторской и кредиторской задолженности
	
	
	

	
	5.Анализ собственного капитала торгового предприятия и кредитов банка
	
	
	

	
	Практические занятия:
14.Анализ финансовой устойчивости предприятия.

15. Анализ собственных оборотных средств и чистых активов
	4
	Практический
контроль в форме решения задач
	

	
	
	2

2
	
	

	
	Контрольно-обобщающее занятие

	2
	Письменный контроль: 
работа по индивидуальным заданиям
	

	Самостоятельная работа при изучении раздела ПМ
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).

Подготовка к лабораторным и практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление практических работ, документов, отчетов.

Тематика внеаудиторной самостоятельной работы:
1. Составление аналитических таблиц. Привести примеры видов анализа, дать описание используемой экономической и бухгалтерской документации.
2. По данным анализа Департамента сельского хозяйства, продовольственных ресурсов и торговли Вологодской области и используя дополнительную литературу подготовить сообщения: «Современное состояние рынка средств производства»
3. По данным анализа Департамента сельского хозяйства, продовольственных ресурсов и торговли Вологодской области и используя СМИ, провести межхозяйственный анализ и исследовать изменения производительности труда на предприятиях АПК Вологодской области.
4. По данным анализа Департамента сельского хозяйства, продовольственных ресурсов и торговли Вологодской области и используя дополнительную литературу  определить резервы увеличения выпуска продукции за счёт привлечения дополнительных ресурсов и за счёт более экономного их использования на конкретном предприятии АПК  Вологодской области.
5. Подготовка сообщений по темам:
- Анализ финансовых результатов и уровня рентабельности по сельскохозяйственным предприятиям Вологодской области

- Анализ производственно-финансовой деятельности молочной промышленности Вологодской области.

- Анализ производственно-финансовой деятельности мясной промышленности Вологодской области.

-  Анализ производственно-финансовой деятельности мясоперерабатывающей промышленности Вологодской области.

6. Решение производственных ситуаций. Написание выводов и предложений по выполнению плана розничного товарооборота.
7. Используя накопленный материал и дополнительную литературу, сделать расчёты и подготовить сообщения по теме «Анализ издержек обращения в торговых предприятиях Вологодской области»

8. Используя накопленный материал и дополнительную литературу, сделать расчёты и подготовить сообщения по теме «Анализ финансовых результатов и уровня рентабельности по торговым предприятиям Вологодской области». 

9. Используя накопленный материал и дополнительную литературу, сделать расчёты и подготовить сообщения по теме «Оценка деловой активности торговых предприятий АПК  Вологодской области».
	45
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5
	Письменный контроль в форме составления таблицы
Письменный контроль в  форме  подготовки сообщений
Письменный контроль в  форме анализа конкретной ситуации
Письменный контроль в  форме анализа конкретной ситуации
Письменный контроль в  форме сообщений
 Решение производственных ситуаций.

 Письменный контроль в форме  подготовки сообщений
 Письменный контроль в форме  подготовки сообщений
Письменный контроль в  форме  подготовки сообщений

	

	Производственная практика, (по профилю специальности), часов
	12
	
	

	МДК.02.03
Маркетинг
	
	151
	
	

	 Тема 1.  Предмет, цели и задачи дисциплины
	Содержание учебного материала
	2
	
	

	
	1.Понятие маркетинга, его цели, задачи, функции и принципы
	
	
	

	 Тема 2.  Концепции

 рыночной экономики
	 Содержание учебного материала
	2

	Фронтальный опрос
	

	
	1.История возникновения и развития маркетинга. Концепции развития рыночных отношений
	
	
	

	Тема 3.  Структура маркетинговой деятельности и классификация маркетинга
	Содержание учебного материала
	2
	Фронтальный опрос
	

	
	1.Структура маркетинговой деятельности, классификация маркетинга
	
	
	

	Тема 4.  Объекты маркетинговой деятельности
	Содержание учебного материала 
	2
	Фронтальный опрос
	

	
	1.Объекты маркетинговой деятельности: нужда, потребность, спрос
	
	
	

	
	 Практическое занятие
	
	
	

	
	1.Установление основных видов потребностей и товаров (услуг)  как средств их удовлетворения
	2
	Практический  контроль в форме решения задач
	

	Тема 5.  Субъекты маркетинговой деятельности 
	 Содержание учебного материала
	2
	Фронтальный опрос
	

	
	1. Субъекты маркетинговой деятельности
	
	
	

	Тема 6. Окружающая среда маркетинга

	 Содержание учебного материала
	2
	Письменный контроль 

в форме теста 
	

	
	 Окружающая среда маркетинга: понятие, виды, факторы
	
	
	

	
	Практическое занятие
	2
	
	

	
	2. Анализ окружающей среды предприятия (организации) 
	
	Практический  контроль в форме решения задач,  комплексный контроль в форме кейс-задачи
	

	Тема 7.   Конкурентная среда
	Содержание учебного материала 
	2

	Письменный контроль 

в форме теста

	

	
	 1.Конкурентная среда: основные понятия, 

 законодательное регулирование. 

 Конкурентоспособность организации и товара
	
	
	

	
	Практическое занятие
	2
	Практический  контроль в форме решения задач,  комплексный контроль в форме кейс-задачи
	

	
	3.Оценка конкурентоспособности организации и установление ее конкурентных преимуществ
	
	
	

	Тема 8. Маркетинговая информационная система и  классификация маркетинговой информации
	Содержание учебного материала
	2
	Фронтальный опрос
	

	
	 Маркетинговая информационная система, виды маркетинговой информации
	
	
	

	Тема 9. Маркетинговые исследования

	Содержание учебного материала
	2
	Письменный контроль в форме теста
	

	
	 Маркетинговые исследования: понятие, назначение, виды, этапы, методы
	
	
	

	
	Практическое занятие
	2
	Практический  контроль в форме решения задач,  комплексный контроль в форме кейс-задачи
	

	
	4. Изучение покупательского поведения. Разработка анкеты для опроса потребителей
	
	
	

	Тема 10. Сегментирование рынка 
	 Содержание учебного материала
	2

2 
	Письменный контроль 
в форме теста
	

	
	 Сегментирование рынка
	
	
	

	
	Практическое занятие 
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	 5. Определение потенциальной целевой аудитории 
	
	Практический  контроль в форме решения задач,  комплексный контроль в форме кейс-задачи
	

	Тема 11. Товар в маркетинговом понимании
	 Содержание учебного материала
	2
	Письменный контроль 

в  форме теста
	

	
	 Товар как важнейшее средство удовлетворения потребностей
	
	
	

	Тема 12. 
Товарная политика организации

	 Содержание учебного материала
	2
	Фронтальный опрос
	

	
	 Товарная политика организации: цели, условия разработки и осуществления.
	
	
	

	
	 Практическое занятие
	2
	Практический  контроль в форме решения задач,  комплексный контроль в форме кейс-задачи
	

	
	6. Определение этапа жизненного цикла товара, разработка маркетинговых мероприятий.
	
	
	

	Тема 13. Ценовая политика организации

	 Содержание учебного материала
	2
	Фронтальный опрос
	

	
	 Ценовая политика организации.
	
	
	

	
	 Практическое занятие
	2
	Практический  контроль в форме решения задач, комплексный контроль в форме кейс-задачи
	

	
	7. Анализ ценовой политики организации
	
	
	

	Тема 14. Сбытовая  политика организации

	 Содержание учебного материала
	4
2

2
	Письменный контроль  в форме теста
	

	
	1.Сбытовая политика организации.
	
	
	

	
	2. Торговые посредники
	
	
	

	
	 Практическое занятие
	2
	Практический  контроль в форме решения задач
	

	
	 8. Установление уровней каналов распределения товаров, оценка эффективности сбытовой политики организации
	
	
	

	Тема 15. Основные виды 
продвижения
	 Содержание учебного материала
	2
	Фронтальный опрос

	

	
	 Комплекс продвижения: понятие, функции, виды
	2
	
	

	Тема 16. 
Реклама и общество
	Содержание учебного материала
	6
	Фронтальный опрос 

	

	
	1.Реклама как основной элемент продвижения
	2
	
	

	
	2.Реклама в системе маркетинговых коммуникаций
	2
	
	

	
	3. Сущность  и содержание рекламы. Понятие, цели, функции рекламы. Задачи рекламы в торговле
	2
	
	

	Тема 17. Основные виды рекламы в зависимости от ее носителей
	Содержание учебного материала
	6
	
	

	
	1.Печатная реклама, реклама в прессе, на телевидении, радио
	2
	Фронтальный опрос
	

	
	2.Наружная реклама, реклама на транспорте
	2
	Фронтальный опрос
	

	
	3.Реклама в Интернете. Прямая почтовая реклама.
	2
	Фронтальный опрос
	

	
	Практические занятия
	6
	
	

	
	9. Прямая почтовая реклама. Подготовка рекламного письма

	2
	Практический  контроль в форме решения задач
	

	
	10.Реклама в Интернете

	2
	Практический  контроль в форме решения задач
	

	
	11.Поиск оригинальных идей и разработка эффективного текста
	2
	Практический  контроль в форме решения задач
	

	Тема 18. Организация рекламной деятельности

	Содержание  учебного материала
	2
	
	

	
	 Участники рекламной деятельности. 

Основные подходы к организации рекламной деятельности. Рекламная служба в организации. Понятие рекламного агентства. Оплата услуг рекламного агентства. Основные функциональные подразделения рекламного агентства. Отношения между агентствами и клиентом
	2
	Фронтальный 
опрос

	

	Тема 19.
Планирование рекламной кампании

	Содержание учебного материала
	4
	
	

	
	 1. Основы планирования рекламной кампании.

Медиапланирование и рекламная стратегия. Планирование выбора средств распространения рекламы. Критерии выбора средств распространения рекламы
	2
	Письменный контроль 

в форме теста
	

	
	 2. Расчет рекламного бюджета 


	2
	Письменный контроль 

в форме теста
	

	
	Практическое занятие 
	8
	
	

	
	12. Выбор видов и способов распространения рекламы


	2
	Практический  контроль в форме решения задач, комплексный контроль в форме кейс-задачи
	

	Тема 20. Контроль рекламной деятельности
	Содержание учебного материала
	2
	
	

	
	 Понятие и сущность контроля рекламной деятельности. Виды контроля
	2
	Фронтальный опрос
	

	 Тема 21. 
 Оценка эффективности   рекламной деятельности

	 Содержание учебного материала 
	2
	
	

	
	 Методы и виды оценки эффективности рекламы.

 Экономическая (торговая) и психологическая     (коммуникационная) эффективность рекламы. Методы определения экономической и  психологической эффективности рекламных мероприятий
	2
	Фронтальный опрос

	

	
	 Практические занятия

	4
	
	

	
	 13. Разработка рекламы на товар или услугу
	2
	Практический  контроль в форме решения задач
	

	
	 14. Эффективность использования рекламных мероприятий


	2
	Практический  контроль в форме решения задач
	

	Тема 22.
Прямой 
маркетинг, 
связи с  общественностью, стимулирование сбыта
	Содержание учебного материала 
	4
	
	

	
	1.Прямой маркетинг.
	2
	
	

	
	2.Связи с общественностью. Стимулирование сбыта.
	2
	Фронтальный опрос
	

	Тема 23. Планирование, организация и контроль маркетинговой деятельности
	Содержание учебного материала 
	12
	
	

	
	1.Сущность планирования маркетинга
	2
	Письменный контроль  

в форме теста

	

	
	2. Стратегическое планирование 
	2
	
	

	
	3.Организация маркетинговой деятельности


	2
	
	

	
	4. План маркетинга
	2
	
	

	
	5. Контроль в маркетинге
	2
	
	

	
	6. Стратегический контроль
	2 
	
	

	
	Практические занятия
15. Анализ внутренней и внешней среды организации
16. Анализ и прогноз развития целевого рынка.

17. Мероприятия товарной, ценовой, сбытовой и коммуникационной политики 

18. Составление плана маркетинга. 
	8
	Практический контроль 

в форме решения задач
	

	
	19.Контрольно-обобщающий урок (ПЗ) 
	2
	Практический контроль
в форме решения тестовых заданий, кейс-задач
	

	
	Дифференцированный зачет
Урок коррекции знаний по МДК 02.03 Маркетинг
	1
1
	
	

	
	 Самостоятельная работа при изучении раздела ПМ
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).

Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций, оформление практических работ, отчетов, самостоятельное изучение правил/ФЗ
	39
	
	

	
	Тематика внеаудиторной самостоятельной работы по МДК 02.03
 Реферат/презентация «Применение маркетинга российскими предприятиями» (по материалам научной литературы, периодических  изданий).

 ФЗ «О защите прав потребителей»,  решение профессиональных задач (ситуаций) с обсуждением.

Изучение ФЗ «О защите конкуренции».

Реферат/презентация «Рынок маркетинговой информации», «Современные информационные технологии в маркетинге», «Интернет в системе маркетинга», «Бренд и брендинг» 
(по выбору).

Изучение ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации».
Рефераты/презентации «Организация сервиса», «Модель потребительского восприятия рекламы», «Понятие и назначение мерчандайзинга» (по выбору).
	3
4
3
4
4
2

	 Письменный контроль в 
форме составления реферата/
презентации
 Письменный контроль в 
форме анализа ФЗ, решения 
задач 
Письменный контроль в 
форме проведения анализа федерального закона
Письменный контроль в форме составления реферата/
презентации
Письменный контроль 
в  форме проведения анализа федерального закона
Письменный контроль в 
форме составления реферата/
презентации
	

	
	Изучение ФЗ «О рекламе».

Выявление достоинств, ограничений различных образцов рекламы конкретного товара. Разработка рекламного текста на товар/услугу.

Рефераты/презентации «Социально-психологическое воздействие рекламы на потребителя», «Виды рекламы», «Стратегии коммуникационного воздействия в рекламе», «Выставки и ярмарки как средства рекламного воздействия» с обсуждением.

Исследовательская работа:

1) «Организация рекламы в местах торговли» (на примере действующих предприятий).

2) «Состояние и тенденции развития российского рынка рекламы»
	3
5
3
4
4
	Письменный контроль в форме проведения анализа федерального закона
Письменный контроль в форме анализа рекламного текста  
Письменный контроль в форме составления реферата/презентации
Письменный контроль в форме выполнения исследовательской работы


	

	Учебная практика по ПМ 0.2 Маркетинг 
	18
	
	

	Производственная практика, (по профилю специальности)
	12
	
	


4.условия реализации программы ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
4.1 Материально-техническое обеспечение профессионального модуля
Реализация программы модуля предполагает наличие учебных  кабинетов финансов, налогов и налогообложения, экономики организации, маркетинга, лабораторий информационных технологий в профессиональной деятельности, учебной бухгалтерии.

На теоретических занятиях используется учебно-лабораторное оборудование:
- мультимедийный комплекс; 

- контрольно-проверочные задания для текущего и итогового контроля;
-
раздаточный материал по теоретической части профессионального модуля;
- презентационный материал.
Для проведения практических занятий используется:
-
комплект учебно-методической документации, включая электронные учебники;
- наглядные пособия (схемы);
- методические указания по выполнению практических работ.
- презентационный материал.
Продолжительность учебного занятия 90 минут, с перерывом в 5 минут через 45 минут.

Изучению модуля предшествует изучение следующих дисциплин: 

- экономика организаций; 
-
документационное обеспечение управления;

- правовое обеспечение профессиональной деятельности; 

- бухгалтерский учёт;

- ПМ.01 Организация и управление торгово-сбытовой деятельностью.

4.2 Учебно-методическое обеспечение  Обновить литературу и расставить в алфаввитном порядке
Нормативно-правовые документы:
1.  Гражданский кодекс Российской Федерации [Электронный ресурс] : офиц. Текст : по сост. На 15 июня 2015 г. // НПП «Гарант-Сервис» / ИПО «Гарант». – Электрон. Текстовые дан. – Послед. Обновление 25 июня 2015 г. 

2. О защите прав потребителей [Электронный ресурс] :  Федеральный Закон : от 7, 02,1992г № 2300-1. (с изм. от 8.07.2012) // СПС «КонсультантПлюс» / ЗАО «КонсультантПлюс». – Электрон. текстовые дан. – Еженед. обновление.

3. О рекламе [Электронный ресурс] :   Федеральный Закон : от 13. 03. 06 № 38 (с изм. от 15.08.2011г.) // СПС «КонсультантПлюс» / ЗАО «КонсультантПлюс». – Электрон. текстовые дан. – Еженед. обновление.

4. О защите конкуренции [Электронный ресурс]: Федеральный закон: от 26.07.2006 № 135-ФЗ (с изм. от 31.07.2017 г.) // СПС «КонсультантПлюс» / ЗАО «КонсультантПлюс». – Электрон. текстовые дан. – Еженед. обновление.

5.  Об информации, информационных технологиях и о защите информации [Электронный ресурс]: Федеральный закон: от 27.07.2006 № 149-ФЗ (с изм. от 29.07.2017 г.) // СПС «КонсультантПлюс» / ЗАО «КонсультантПлюс». – Электрон. текстовые дан. – Еженед. обновление.

Основная литература
1.
Бондарева Н.А. Финансы, денежное обращение и кредит [Электронный ресурс]: Электронный учебник  для СПО. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.

2. Гончаренко Л.И. Налоги и налогообложение [Электронный ресурс]: Электронный учебник для СПО. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.

3.  Грибов В.Д. Основы экономики, менеджмента и маркетинга [Электронный ресурс]: электронное учебное пособие для СПО / В.Д. Грибов. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.

4. Гончаренко Л.И. Налоги и налогообложение [Электронный ресурс]: Электронный учебник для СПО. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.

5.  Захарова И.В. Маркетинг [Электронный ресурс]: учебное пособие для СПО / И.В. Захарова. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.

6.  Ильина В. Н. Налоги и налогообложение [Электронный ресурс]: Электронный учебник для СПО. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.

6.  Ковалева Т.М. Финансы, денежное обращение и кредит [Электронный ресурс]: Электронный учебник  для СПО. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.

7. Косорукова И.В. Анализ финансово-хозяйственной деятельности  [Электронный ресурс]: Электронное учебное пособие для СПО. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.

8. Парамонова Т.Н. Маркетинг [Электронный ресурс]: учебное пособие для СПО / Т.Н. Парамонова. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.

9.  Поляк Г.Б. Налоги и налогообложение [Электронный ресурс]: Электронный учебник и практикум для СПО. –  Издательство «Юрайт»,  ЭБС «Urait.ru», 2023.

10. Пястолов С.М. Основы экономики, менеджмента и маркетинга [Электронный ресурс]: электронный учебник для СПО  / С.М. Пястолов. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.

11. Пястолов С.М. Основы экономики, менеджмента и маркетинга: практикум  [Электронный ресурс]: электронный учебник для СПО  / С.М. Пястолов. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru»,2023.

12. Твердохлебова М.Д. Интернет-маркетинг [Электронный ресурс]: электронный учебник для СПО  / М.Д. Твердохлебов. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.

13. Хазанович Е.С. Анализ финансово-хозяйственной деятельности  [Электронный ресурс]: Электронное учебное пособие для СПО. – Издательство «КноРус», ЭБС «Book.ru», 2023.

14.  Шадрина Г.В. Анализ финансово-хозяйственной деятельности  [Электронный ресурс]: Электронный учебник и практикум для СПО. – Издательство «Юрайт»,  ЭБС «Urait.ru», 2023.

Интернет-ресурсы
1.
Журнал «Маркетинг в России и за рубежом» ». – Режим доступа: URL: http://www.dis.ru

2.
Библиотека маркетинга. – Режим доступа: URL: http://www.bma.ru/

3.
Энциклопедия маркетинга. – Режим доступа: URL: www.marketing.spb.ru
Успешное освоение дисциплины предполагает активное, творческое участие обучающегося на всех этапах ее освоения путем планомерной, систематической работы с применением образовательных технологий, а также разнообразных методов и приемов обучения.

Учебная деятельность обучающихся предусматривает учебные занятия (урок, практическое занятие, лабораторное занятие, консультация, лекция, семинар), самостоятельную работу, возможность электронного обучения и применения дистанционных образовательных технологий. В преподавании дисциплины используются учебно-методические материалы как на бумажном носителе, так и в электронно-цифровой форме, а именно электронные методические пособия, учебники, ресурсы электронной-библиотечной системы, цифровые образовательные платформы, информационно-коммуникационные технологии, в том числе «облачные», через информационно-телекоммуникационную сеть «Интернет». 

Применение разных форм организации учебной деятельности способствует пробуждению у студентов интереса к изучаемой дисциплине, эффективному усвоению учебного материала, самостоятельному поиску путей и вариантов решения поставленных образовательных задач, формированию профессиональных умений и навыков.

Активные и интерактивные формы проведения занятий 
	Семестр
	Вид занятия


	Используемые активные и интерактивные формы проведения занятий
	Количество

часов

	V

	Урок

Практичес-кое занятие


	Разбор конкретных ситуаций в темах:

Тема 1.1. Финансы. Денежное обращение.
Тема 1.2. Финансовая система.

Тема 1.4. Налоговая служба. Методика расчета налогов.
Решение задач (технологии, позволяющие отрабатывать навыки решения задач и поиска выхода в различных ситуациях) в темах:

Тема 1.1. Финансы. Денежное обращение.
Тема 1.2. Финансовая система.

Тема 1.4. Налоговая служба. Методика расчета налогов
	2

2

2

2

2

2

	V

	Урок

Практичес-кое занятие


	Разбор конкретных ситуаций в темах
Тема 2.1. Анализ состояния и эффективности использования основных средств.
Тема 2.2 Анализ эффективности использования трудовых ресурсов.
Тема 2.3 Анализ производства и реализации продукции.
Решение задач (технологии, позволяющие отрабатывать навыки решения задач и поиска выхода в различных ситуациях) в темах:

Тема 2.4 Анализ доходов, расходов и финансовых результатов. Анализ показателей рентабельности.
Тема 3.1 Анализ розничного товарооборота.
Тема 3.2  Анализ оптового товарооборота.
Тема 3.3 Анализ издержек обращения в торговле
	2

2

2

2

2

2

2

	V-VI
	Урок

	Интерактивная форма – групповая дискуссия – при обмене опытом между обучающимися при изучении МДК 02.03 Маркетинг
Тема 1. Предмет, цели и задачи дисциплины.
Тема 4. Объекты маркетинговой деятельности.

Тема 5. Субъекты маркетинговой деятельности.
Тема 7.  Конкурентная среда.
Тема 8. Маркетинговая информационная система и классификация маркетинговой информации.
Тема 9. Маркетинговые исследования.
Тема 13. Ценовая политика организации
	14

	
	Урок
	Проблемная лекция с постановкой в начале урока проблемной ситуации

Тема 10. Сегментирование рынка.
Тема 11. Товар в маркетинговом понимании.
Тема 12. Товарная политика организации.
Тема 22. Прямой маркетинг, связи 
с общественностью, стимулирование сбыта
	8

	
	ПЗ
	Метод конкретных ситуаций (кейс-задач)  для решения практических задач, дискуссия при выполнении заданий по МДК 02.03 Маркетинг:

ПЗ № 2. Анализ окружающей среды предприятия (организации)
ПЗ № 3. Оценка конкурентоспособности организации и установление ее конкурентных преимуществ
ПЗ № 4. Изучение покупательского поведения. Разработка анкеты для опроса потребителей
ПЗ№ 5. Определение потенциальной целевой аудитории
ПЗ № 6. Определение этапа жизненного цикла товара, разработка маркетинговых мероприятий 

ПЗ № 7. Анализ ценовой политики организации
ПЗ № 12. Выбор видов и способов распространения рекламы)
	14

	Итого:
	62


6.ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ УСПЕВАЕМОСТИ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ
Для текущего контроля успеваемости по профессиональному модулю ПМ.02 Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности применяются методы контроля: устный опрос, письменный опрос,  практический контроль.

Устный контроль в форме индивидуального опроса  проводится по темам по 
МДК. 02.01  Финансы, налоги и налогообложение
Тема 1.1. Финансы. Денежное обращение

Тема 1.2. Финансовая система

Тема 1.3. Налоги. Налоговое законодательство

Тема 1.4. Налоговая служба. Методика расчета налогов
МДК. 02.02  Анализ финансово-хозяйственной деятельности
Тема 1.1. Научные основы экономического анализа
Тема 1.2 Информационное обеспечение анализа финансово-хозяйственной деятельности и его виды.
Тема 2.1. Анализ состояния и эффективности использования основных средств.
Тема 2.2. Анализ эффективности использования трудовых ресурсов.
Тема 2.3. Анализ производства и реализации продукции.
Тема 2.4. Анализ финансовых результатов и показателей рентабельности
Тема 3.1. Анализ розничного товарооборота.
Тема3.2.  Анализ оптового товарооборота.
Тема 3.3. Анализ издержек обращения в торговле.
Тема 3.4. Анализ финансовых результатов в торговле.
Тема 3.5 Анализ финансовой устойчивости торгового предприятия.
МДК.02.03 Маркетинг проводится по темам:
Тема 2.  Концепции рыночной экономики.
Тема 3.  Структура маркетинговой деятельности и классификация маркетинга
Тема 4.  Объекты маркетинговой деятельности
Тема 5.  Субъекты маркетинговой деятельности 
Тема 8. Маркетинговая информационная система и классификация маркетинговой информации.
       
Тема 12. Товарная политика организации
Тема 13. Ценовая политика организации.
Тема 15. Основные виды продвижения.
Тема 16. Реклама и общество.

Тема 17. Основные виды рекламы в зависимости от ее носителей.
Тема 18. Организация рекламной деятельности.

Тема 20. Контроль рекламной деятельности
Тема 21. Оценка эффективности рекламной деятельности
Тема 22. Прямой маркетинг, связи с  общественностью, стимулирование сбыта.
Письменный контроль в форме тестовых заданий проводится по темам по 
МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Тема 1.1. Финансы. Денежное обращение

Тема 1.2. Финансовая система

МДК. 02.03 Маркетинг:
Тема 6. Окружающая среда маркетинга
Тема 7. Конкурентная среда
Тема 9. Маркетинговые исследования.
Тема 10. Сегментирование рынка
Тема 11. Товар в маркетинговом понимании.
Тема 14. Сбытовая политика организации.

Тема 19. Планирование рекламной кампании
Тема 23. Планирование, организация и контроль маркетинговой деятельности. 
Практический контроль в форме решения задач используется для проведения практических работ по темам:
МДК. 02.01 
Тема 1.1. Финансы. Денежное обращение
Тема 1.2. Финансовая система
Тема 1.3. Налоги. Налоговое законодательство
Тема 1.4. Налоговая служба. Методика расчета налогов
МДК. 02.02 
Тема 1.1. Научные основы экономического анализа
Тема 2.1. Анализ состояния и эффективности использования основных средств
Тема 2.2. Анализ эффективности использования трудовых ресурсов.
Тема 2.3. Анализ производства и реализации продукции.
Тема 2.4. Анализ финансовых результатов и показателей рентабельности.
Тема 3.1. Анализ розничного товарооборота.
Тема 3.2. Анализ оптового товарооборота.
Тема 3.3. Анализ издержек обращения в торговле.
Тема3.4. Анализ финансовых результатов деятельности торговых предприятий.
Тема 3.5. Анализ финансовой устойчивости торгового предприятия.
МДК.02.03 Маркетинг 
Тема 4. Объекты маркетинговой деятельности.
Тема 6. Окружающая среда маркетинга.
Тема 7.  Конкурентная среда.
Тема 9. Маркетинговые исследования.

Тема 10. Сегментирование рынка. 
Тема 12. Товарная политика организации.
Тема 13. Ценовая политика организации.
Тема 14. Сбытовая политика организации.
Тема 17. Основные виды рекламы в зависимости от ее носителей.
Тема 19. Планирование рекламной кампании.
Тема 21. Оценка эффективности рекламной деятельности.
Тема 23. Планирование, организация и контроль маркетинговой деятельности. 
Типы практических заданий
1. Используя этапы принятия решения о покупке, опишите поведение покупателя при покупке выбранного для примера товара. Какие маркетинговые мероприятия со стороны производителя и продавца должны соответствовать каждому этапу?

2. Как влияют факторы культурного уровня (культура, субкультура и социальное положение) на выбор покупателей магазинов для совершения покупок?

3. Охарактеризуйте специфику психологических факторов покупательского поведения: мотивации, восприятия, установки, убеждения.
4. Разработайте маркетинговые мероприятия, способствующие снижению чрезмерного спроса.

5. Используя этапы принятия решения о покупке, опишите поведение покупателя при покупке выбранного для примера товара. Какие маркетинговые мероприятия со стороны производителя и продавца должны соответствовать каждому этапу?

6. Проанализируйте взаимосвязи основных блоков интегральной модели покупательского поведения: «входные переменные», «черный ящик» в сознании покупателя и «выходные переменные».
7. Определите соответствие состояния спроса видам маркетинга:

	Состояния спроса
	Виды маркетинга

	Негативный
	Демаркетинг

	Отсутствующий
	Синхромаркетинг

	Потенциальный 
	Противодействующий 

	Сниженный 
	Конверсионный

	Неустойчивый
	Ремаркетинг

	Полный 
	Поддерживающий

	Чрезмерный 
	Развивающий

	Иррациональный
	Стимулирующий


8. Что такое иррациональный спрос? Приведите пример данного вида спроса.

9. Поясните, почему не все покупатели, испытывающие потребность в товаре приобретают его?

10. Составьте список покупок, которые вы совершили в течение определенного периода времени (недели, месяца и т.д.), чтобы перечень содержал около 10 наименований. Какие потребности с помощью этих товаров вы пытались удовлетворить? Эти товары позволили полностью или частично

11. Компания «Интермашпром» реализует производимый на принципах маркетинга товар при сочетании следующих обстоятельств:

– необходим монтаж товара силами производителя;

– товар требует сложного послепродажного сервиса;

– товар не обрабатывается во время хранения:

– потребитель сконцентрирован в одном регионе;

– ситуация на рынке устойчивая;

– разница между издержками и ценой товара достаточно велика.

1. Определите основные факторы, влияющие на выбор типа канала товародвижения в целом.

2. Выберите оптимальный вариант канала товародвижения для компании «Интермашпром».

12. Фирма-производитель рабочей одежды реализует свой товар в следующих условиях:

· рынок имеет «горизонтальную» структуру;

· товар реализуется в больших объемах, что предопределяет необходимость формирования партий товара, его продолжительного хранения на складе, следовательно, иногда складской доработки;

· конъюнктура рынка характеризуется неустойчивость, резкими перепадами цен;

· расходы производителя на организацию собственного канала товародвижения существенно превышает расходы по оплате посредников.

1.
Перечислите основные факторы, влияющие на выбор типа канала товародвижения в целом.

2.
Выберите оптимальный вариант канала товародвижения для фирмы-производителя рабочей одежды.

3.
Охарактеризуйте положительные и отрицательные стороны выбранного варианта канала товародвижения.

Материалы промежуточной аттестации по ПМ. 02 Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности.
Промежуточная аттестация по МДК.02.01  Финансы, налоги и налогообложение,  МДК.02.02 Анализ финансово-хозяйственной деятельности проводится в виде комплексного экзамена в VI семестре. Экзамен проводится по билетам, методом устного опроса.

Перечень вопросов для экзамена:
1. Функции и роль финансов в экономике.
2. Анализ эффективности использования ресурсов розничного товарооборота. 

3. Понятие и цели экономического анализа.
4.Принципы и элементы налогообложения.

5. Сущность и функции денег.

6. Анализ товарных запасов розничного товарооборота.
7. Содержание и роль экономического анализа в условиях рыночной экономики.
8. Денежное обращение.

9. Методика расчета федеральных налогов.
10. Анализ выполнения плана оптового товарооборота.

11. Государственные финансы: структура и функции.
12. Анализ динамики оптового товарооборота.

13. Финансовое планирование: понятие, цели, задачи, виды.
14. Анализ влияния факторов на выполнение плана оптового товарооборота.

15. Понятие, сущность и классификация налогов.
16. Анализ влияния факторов на динамику оптового товарооборота.

17. Рынок ценных бумаг: понятие, функции, виды.
18. Анализ издержек обращения по объёму в торговле. 
19. Кредитная система РФ.
20. Анализ издержек обращения по составу в торговле.  
21 Методика расчета региональных налогов.
22. Анализ издержек обращения по структуре в торговле. 
23. Сущность, функции и виды страхования.
24. Анализ выполнения плана издержек обращения в торговле

25. Методы и задачи финансового планирования. 
26.  Анализ динамики издержек обращения в торговле

27.Организация аналитической работы предприятия.
28. Инфляция: понятие, формы проявления, виды, типы.

29.  Анализ состава, структуры основных средств на предприятии
30.  Налоговый контроль.

31.  Сущность, содержание и виды ценных бумаг
32. Анализ прибыли в розничной торговле.

33. Финансовый контроль: понятие, объект, субъект, сфера
34. Анализ рентабельности в розничной торговле.

35.  Анализ эффективности использования основных средств.
36.  Анализ финансовых результатов деятельности оптового торгового предприятия.

37. Анализ численности трудовых ресурсов на предприятии

38.  Анализ рентабельности оптового торгового предприятия.

39.  Анализ состава, структуры трудовых ресурсов на предприятии.

40. Назначение внебюджетных фондов.

41. Анализ движения трудовых ресурсов на предприятии

42. Анализ финансовой устойчивости торгового предприятия.

43 Анализ эффективности использования трудовых ресурсов и производительности труда.

44. Порядок исчисления и уплаты страховых взносов в внебюджетные фонды.

45. Анализ производительности труда.

46. Анализ структуры оборотных активов торгового предприятия.
47. Анализ производства продукции 

48. Сущность и значение НДС.

49. Специальные налоговые режимы

50. Анализ эффективности использования оборотных активов торгового предприятия.
51. Анализ финансовых результатов от деятельности предприятия

52. Налоговая политика государства.

53 Анализ системы показателей рентабельности и путей её роста.

54. Сущность и значение НДС.

55. Анализ выполнения плана розничного товарооборота.

56. Организация налоговой службы.

57. Анализ динамики розничного товарооборота.

58. Акцизы.

59. Анализ обеспеченности использования ресурсов розничного товарооборота. 

60. Методика расчета региональных налогов.

Ситуации и задачи для экзамена
1.
Задача: На основании годовых отчётов за 2 года рассчитать и проанализировать фондовооружённость и фондообеспеченность. Сделать вывод.

2. Задача: Банк предоставил физическому лицу кредит в сумме 150 000 рублей, сроком на 5 лет под 18 % годовых. Рассчитайте сумму процентов, которую должен уплатить заемщик.

3. Задача: На основании годового отчёта рассчитать на начало и конец года коэффициенты финансовой устойчивости предприятия:

-коэффициент финансирования;

-коэффициент обеспеченности запасов собственными оборотными средствами.

Сделать вывод.

4. Задача: Определить курс акций и ее стоимость, если ставка дивиденда составляет 18 %, а ссудного – 12 % годовых. Номинал – 1000 рублей.

5. Задача: На основании годового отчёта рассчитать уровень товарности зерна и молока за отчётный год. Наметить пути роста уровня товарности.

6. Задача: По имеющимся данным рассчитать и проанализировать показатели деловой активности за 2 года : фондоотдачу и производительность труда.

	                              Показатели
	Прошлый год
	Отчётный год

	1. Выручка от реализации продукции, тыс. руб.
	10000
	12000

	2. Среднегодовая стоимость основных фондов, тыс. руб.
	5000
	5600

	3. Среднегодовая численность работников, чел.
	50
	55


7. Ситуация: Сделайте вывод, на каком предприятии лучше используются трудовые ресурсы:

	                               Показатели
	СХПК «Волна»
	СХПК «Сигнал»

	1. Отработано дней одним работником
	330
	250

	2. Число неявок на работу, чел. *дней

    -прогулы

    -неявки с разрешения администрации

    - болезнь
	100

70

510
	198

88

420


8. Задача: 3.
Рассчитайте сумму налога на имущество организации за 1 квартал, если стоимость имущества предприятия составила:

На 01 января – 1 458 000 руб.

На 01 февраля – 1 584 200 руб.

На 01 марта – 1 591 600 руб.

На 01 апреля – 1 635 800 руб.

9. Задача: Рассчитать и проанализировать влияние факторов на изменение выручки от реализации продукции. 

	                              Показатели
	Прошлый год
	Отчётный год

	1.Количество реализованной продукции, ц.
	10000
	10100

	2.Цена реализации,  руб.
	400
	450


10. Задача: Рассчитать и проанализировать влияние факторов на сумму валового дохода розничного торгового предприятия – объёма товарооборота и структуры товарооборота. 

	                              Показатели
	Прошлый год
	Отчётный год

	1.Товарооборот, тыс. руб.
	100000
	100100

	2.Уровень валового дохода ,%.
	9
	9,5


11. Задача: Рассчитать показатели финансовой устойчивости предприятия на конец отчётного периода: коэффициент независимости, коэффициент соотношения заёмных и собственных средств. Величина собственных средств – 520 тыс. руб., сумма заёмных средств – 80 тыс. руб. Стоимость имущества – 600 тыс. руб.

12. Задача: По имеющимся данным рассчитать сумму розничной реализации:

                 Запас товаров на начало месяца – 9700 тыс. руб.

                 Поступление товаров – 74000тыс. руб.

                 Запас товаров на конец месяца 15000 тыс. руб.

13. Задача: рассчитать и проанализировать показатели оборачиваемости оборотных средств за два года : коэффициент оборачиваемости и время оборота. Назвать пути ускорения оборачиваемости.

	                               Показатели
	Прошлый год
	Отчётный год

	1. Выручка от реализации, тыс. руб.
	500000
	550000

	2. Среднегодовая стоимость оборотных средств, тыс. руб.
	100000
	137500


14.Задача: Рассчитать и проанализировать показатели платёжеспособности предприятия: коэффициент абсолютной ликвидности и коэффициент текущей ликвидности:

	                                 Показатели
	начало года
	конец года

	1.Сумма денежных средств, тыс. руб.
	1000
	1200

	2.Текущие активы, тыс. руб.
	15000
	18000

	3. Краткосрочные обязательства, тыс. руб.
	5000
	4000


15.  Задача: Организацией зарегистрирован автобус с мощностью двигателя 220 л.с. Рассчитайте сумму транспортного налога, ставка составляет 60 рублей.

16. Задача: По имеющимся данным рассчитать и проанализировать показатели оборачиваемости товарных запасов за 2 года.

	                              Показатели
	Прошлый год
	Отчётный год

	1.Сумма реализации товаров, тыс. руб.
	100000
	120000

	2.Средний запас товаров, тыс. руб.
	10100
	10600

	3.Число дней в отчётном периоде
	360
	360


17. Ситуация: Ускорение оборачиваемости позволяет с тем же объёмом оборотных средств реализовать большее количество продукции. На разных предприятиях оборачиваемость оборотных средств различная.  На 1 предприятии продолжительность одного оборота 46 дней, на втором предприятии – 27 дней. Сделайте выводы и предложения о путях ускорения оборачиваемости средств.

18.Задача: Рассчитать изменение цен по отдельным товарам и магазину в целом, если имеются следующие данные:

	
	Базисный период
	Отчетный
	Период

	
	цена,  руб.
	цена,  руб.
	количество, ед.

	Товарная гр. А
	12
	11
	130

	Товарная гр. Б
	29
	38
	30

	Товарная гр. В
	84
	91
	60


19. Задача: Определите размер дивидендов по акциям, если ОАО «Стиль» выпустило 760 акций по номинальной стоимости 1000 руб. Из них 100 шт. – привилегированные акции с фиксированным процентом – 35% от номинала. Прибыль ОАО, направляемая на выплату дивидендов составляет 106000 руб

20.
Ситуация: За последние годы снижается уровень рентабельности основной деятельности и рентабельности продаж. В чём причина? Ваши предложения как специалиста по выходу из кризиса.

21. Задача: Определите взносы птицефабрики «Ермаково» во внебюджетные социальные фонды за 4 квартал 2022 г., если начислено заработной платы:

в октябре – 568637 руб.

в ноябре – 560223 руб.

в декабре – 660967 руб.

в течение квартала выплаты пособий по временной нетрудоспособности составили 23756 руб.

22.Ситуация: В отчётном периоде уровень товарности произведённой продукции составил 17%. Это на 5% ниже прошлого года. В чём причина? Назвать факторы, которые влияют на уровень товарности.

23. Задача: Предприятие на УСН ООО «Формула» имеет следующие показатели:

	Период
	Доход, руб.
	Расход, руб.
	Ставка УСН,%

	2022 год
	49 000 000
	10 000 000
	15


рассчитать единый налог за 2022 год

24.Ситуация: На предприятии коэффициент текущей ликвидности на конец отчётного периода равен 1,24, а коэффициент обеспеченности собственными средствами – 0,05. Коэффициент восстановления платёжеспособности составляет1,2. Ваше мнение, можно ли принять решение о признании структуры баланса неудовлетворительной, а предприятие банкротом. Обоснуйте выводы. 

25.Рассчитать и проанализировать структуру численности работников торгового предприятия.

	Персонал
	Прошлый год
	Отчётный год

	Всего:

в том числе
	171
	180

	Персонал управления
	38
	35

	Продавцы
	113
	134

	Вспомогательный персонал
	20
	11


26.
Задача: На основании годового отчёта рассчитать и проанализировать показатели движения основных средств на начало и конец года: коэффициент поступления,  коэффициент выбытия.

27. Задача: Рассчитать и проанализировать влияние факторов на объём розничного товарооборота:

	                                                   Показатели
	План
	Факт

	1. Объём розничного товарооборота, тыс. руб.
	5000
	5300

	2. Среднесписочное число работников, чел.
	180
	165

	3. Среднегодовой товарооборот на 1 работника , руб.
	
	


28.Определить и проанализировать показатели движения рабочей силы, если на начало года наличие персонала 500 человек, принято на работу в течение года 50 человек, выбыло 70 человек, постоянно работали в течение года 450 человек, на конец года насчитывалось 480 человек.

29. Предприятие ООО «Рассвет», рассчитывающее и уплачивающее 15% с доходов, уменьшенных на величину подтвержденных расходов, имеет следующие показатели:

	Период
	Доход, руб.
	Расход, руб.
	Ставка УСН,%

	2022 год
	49 000 000
	48 700 000
	15


Какой налог должно уплатить ООО «Рассвет» за 2017 год?

30. Ситуация: На предприятии коэффициент текущей ликвидности на конец отчётного периода равен 1,25, а коэффициент обеспеченности собственными средствами – 0,08. Коэффициент восстановления платёжеспособности составляет 0,62. Ваше мнение, можно ли принять решение о признании структуры баланса неудовлетворительной, а предприятие банкротом. Обоснуйте выводы. 

Промежуточная аттестация по МДК. 02.03 Маркетинг проводится в виде дифференцированного зачета в 6 семестре.  При этом используется метод письменного опроса по вариантам, включающего теоретические вопросы и задания по выявлению сформированных умений, навыков, общих и профессиональных компетенций, личностных результатов. 
Перечень типовых вопросов для дифференцированного зачета по МДК. 02.03 Маркетинг:
1. Маркетинг: понятие, цели, задачи, функции и принципы.
2. Сферы применения маркетинга.

3. История возникновения и развития маркетинга. Концепции развития рыночных отношений.

4. Структура маркетинговой деятельности, классификация маркетинга.

5. Объекты маркетинговой деятельности: нужда, потребность, спрос.
6. Субъекты маркетинговой деятельности.
7. Требованиями к специалисту по маркетингу, его должностные характеристики.
8. Окружающая среда маркетинга: понятие, виды, факторы.

9. Конкурентная среда: основные понятия, законодательное регулирование. 

10. Конкурентоспособность организации и товара.

11.
Оценка конкурентоспособности организации и установление ее конкурентных преимуществ.

12.
Маркетинговая информационная система, виды маркетинговой информации.
13. Маркетинговые исследования: понятие, назначение, виды, этапы, методы.

14. Изучение покупательского поведения. Разработка анкеты для опроса потребителей.

15. Сегментирование рынка.

16. Позиционирование товара.

17. Товар как средство удовлетворения потребностей.

18. Товарная политика организации: цели, условия разработки и осуществления.

19.
 Определение этапа жизненного цикла товара, разработка маркетинговых мероприятий.

20. Ценовая политика организации.
21. Сбытовая политика организации: понятие, виды и средства сбыта.

22. Торговые посредники: типы и виды.

23.
Уровни каналов распределения товаров, оценка эффективности сбытовой политики организации.
24. Комплекс продвижения: понятие, функции, виды.
25. Реклама как основной элемент продвижения. 
26. Прямой маркетинг.
27. Связи с общественностью.
28. Стимулирование сбыта.
29. Сущность планирования маркетинга.

30. Организация маркетинговой деятельности.

31. Контроль в маркетинге

Ситуационные задачи для дифференцированного зачета по МДК.02.03 Маркетинг:
1.  Выберите задачу анкетирования (табл.).

                                                                                                    Таблица 

	№ варианта 
	Задача анкетирования

	1
	Изучить спрос на образовательные услуги Вологодского аграрно-экономического колледжа

	2
	Изучить спрос предприятий розничной торговли на молочные продукты ПК «Вологодский молочный комбинат»

	3
	Определить долю рынка конкурентов-поставщиков пельменей на потребительском рынке г. Вологды


Для решения поставленной задачи разработайте анкету, содержащую не менее 7-10 вопросов, максимально используя шесть типовых приемов составления закрытых вопросов.
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2.
В обществе проявляется тенденция бодрствования людей в ночное время. Какое влияние на рынок оказывает эта тенденция? Назовите максимальное количество изменений, которые могут произойти на рынках товаров и услуг и должны быть учтены производителем и продавцом.

3.
Представьте себе, что Вам поручено проведение маркетингового исследования с целью выяснения объема и структуры спроса населения на импортную колбасу, импортные шоколадные конфеты, импортные холодильники. Расскажите, как бы Вы воспользовались всеми этапами маркетингового исследования в ходе этой работ? Какими методами сбора первичных данных Вы будете пользоваться?

4. Прибыль предприятия в течение 2017 года была устойчивой и в среднем составила 300 тыс. руб. в месяц. Была проведена рекламная кампания, которая обошлась в 130 тыс. руб., после чего прибыль удвоилась. Определите эффективность рекламной кампании (в %). 

5. Из общей массы потребительских товаров выделите те группы и виды товаров, использование личных продаж которых имеет особое значение. Проанализируйте действия торгового персонала при реализации этих товаров. 
6. Заполните таблицу «Стратегии позиционирования товаров» по следующей форме:

Таблица – Стратегии позиционирования товара
	№ п/п
	Стратегия 
	Характеристика
	Особенности  

	1
	2
	3
	4 

	
	
	
	


7. Какие вопросы должна поставить фирма перед собой и ответить на них при изучении своих конкурентов? Назовите максимальное количество вопросов.

8.
Какой метод изучения мнения покупателей целесообразно использовать при решении вопросов:

–
 установления графика работы хлебного магазина с учетом его месторасположения;

– размещения контрольно-кассовой техники, прилавков, входа и выхода из магазина.

9. Вы – продавец галантерейного отдела крупного универмага. Перед нами стоит покупатель: элегантный молодой человек в строгом сером костюме, голубой сорочке с серо-голубым галстуком и черной деловой папкой в руках. Молодому человеку требуются кожаные осенние перчатки к его демисезонному налью цвета мокрого асфальта. В вашем отделе – богатый выбор перчаток. Цвета – от светло-серого до темно-черного. Стоимость – от 2 тыс. руб. за пару по 5 тыс. руб. Имеются перчатки с застежкой, с отделкой в виде строчки и небольших дырочек. В ассортименте – перчатки с шерстяной подкладкой. Какие перчатки вы предложите молодому человеку и почему?

10. Ваша фирма выпускает электробритвы с плавающими ножами. Товар имеет стандартный технический дизайн, выпускается только в серо-черной гамме. Конкурирующая фирма также начала предлагать на рынке электробритвы, но разнообразного дизайна, желтого, красного и черного цветов. Какое задание вы дадите своему отделу маркетинга?

11. В телевизионной рекламе жевательной резинки «Орбит» показывают молодых красивых людей спортивного типа, веселых и счастливых, которые жуют резинку для защиты от кариеса. Какие потребности хочет удовлетворить покупатель, приобретая эти товары? 
12. Обоснуйте потребности в покупке престижных товаров (часов марки «Ролекс», норковой шубы, видеокамеры) с точки зрения мотивационных теорий А. Маслоу. 

Тестовые задания к дифференцированному зачету по 
МДК. 02.03 Маркетинг
1.
В чем заключается сущность концепции маркетинга. Выберите правильный ответ:

а) подчинение торговли интересам производства;

б) ориентации на указания государственных органов;

в) борьбе с инфляцией;

г) ориентации на требования рынка, т.е. нужды потребителей. 
2.  Комплекс маркетинга не включает в себя: 

а) технологические разработки;



б) товар;

в) мероприятия по продвижению товара;

г) цену.
3. Когда принимается решение о создании новых товаров, удовлетворяющих потребности на новом качественном уровне, то используют … маркетинг. Вставьте ответ.

а) поддерживающий;



б) стимулирующий;

в) противодействующий;


г) развивающий.
4. Психологическим факторам: 1 – усвоение; 2 – восприятие; 3 – убеждение; 4 – мотивация найдите соответствующие определения:


а – мысленная характеристика индивидом чего-либо;


б – нужда, ставшая столь настоятельной, что заставляет человека искать пути и способы ее удовлетворения;


в – определение перемены в поведении индивида под влиянием накопленного им опыта;


г – процесс, посредством которого индивид отбирает, организует и интерпретирует поступающую информацию.

5. Заполните схему, отражающую процесс принятия решения о покупке:

1 – решение о покупке;

2 – осознание проблемы;

3 – реакция на покупку;

4 – поиск информации;

5 – оценка вариантов.
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6. Группам покупателей: 1 – «ранее большинство», 2 – «отстающие»; 3 – «новаторы»; 4 – «запоздалое большинство»; 5 – «ранние последователи» дайте соответствующие характеристики:

         а  – люди, приверженные традициям, с подозрением относящиеся к переменам и воспринимающие новинку только потому, что она успела в какой-то мере стать традицией;

б – первые 2,5% покупателей, приобретающие новинки с некоторым риском;

в –  люди, воспринимающие новшество раньше среднего клиента, но редко бывающие лидерами;

г – потребители осторожные, но быстро воспринимающие новые идеи;

д – лица, воспринимающие новинку после того, как ее уже опробовало большинство.

7. Назовите компонент, который не является определяющим при сегментации потребительского рынка:


а) индивидуальные потребители; 
в) род занятий;


б) организации-потребители; 
г) уровень денежных доходов.


8.
Какие из признаков сегментирования, приведенных ниже, являются демографическими?


а) страна, провинция, город;

в) использование товара;


б) социальный строй; 


г) фаза жизненного цикла семьи, пол, возраст.

[image: image3.jpg]


9. Из перечисленных названий фирм, организации, учреждении выберите те, которые являются маркетинговыми посредниками:


10. Заполните таблицу факторов микросреды и макросреды фирмы:

1 - клиентура;




6   -  контактные аудитории;
2 - экономика;




7   -  культура;
3 - маркетинговые посредники;


8   -  наука и техника;
4 - политика;





9   -  поставщики;
5 - конкуренты;




10 - природа;







11 - демография
11.  Найдите соответствующие определения понятиям:

	№
	Понятие
	Определение

	1. 
	Нужда
	Потребность, подкрепленная покупательной способностью

	2. 
	Потребность
	Чувство, ощущаемой человеком нехватки чего-либо

	3. 
	Запрос
	Специфическая форма нужды в соответствии с культурным уровнем и личностью индивида

	4.
	Товар
	Совокупность существующих и потенциальных покупателей товаров

	5.
	Обмен
	Коммерческий обмен ценностями между двумя сторонами

	6.
	Сделка
	Акт получения от кого-либо желаемого объекта с предложениями чего-либо взамен

	7. 
	Рынок
	Все то, что может удовлетворить потребности или нужду и предлагается рынку с целью привлечения внимания, приобретения, использования или потребления


12. Заполните схему факторов, определяющих микросреду фирмы:
1 – клиентура;                                  
 4 – поставщики;

2 –  конкуренты;                              

5 – фирма;

3 –  маркетинговые посредники; 

6 – контактные аудитории фирмы


?
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1 –  рекламные агентства;


2 –  инвестиционные компании;


3 –  консультационные фирмы;


4 –  кредитные компании;


5 –  страховые компании;


6 –  оптовые торговцы;


7 –  банки;


8 –  потребительский рынок;


9 –  радиостанции;


10 – телецентры;


11 – брокерские фирмы;





12 – акционеры;


13 – общинные организации;


14 – широкая публика;


15 – фондовые биржи;


16 – члены совета директоров;


17 – организации товародвижения;


18 – государственные учреждения;


19 – фирмы маркетинговых исследований;


20 – рабочие и служащие фирмы;


21 – организации потребителей;


22 – представители национальных меньшинств.
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