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Перечень основных показателей оценки результатов, элементов практического опыта, знаний и умений, подлежащих текущему контролю и промежуточной аттестации
	Код

формируемых общих и профессиональных компетенций (ПК), личностных результатов (ЛР)
	Наименование формируемых общих и профессиональных компетенций, личностных результатов
	Знания и умения в соответствии с программой дисциплины

	ОК 01.
	Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

- различать типы бизнес-планов; 

- делать обоснованный выбор подходящего типа бизнес-плана; 

- разрабатывать и грамотно оформлять бизнес-план предпринимательского проекта
В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

- роль и значение бизнес-плана; 

- сущностные различия типов бизнес-планов; 

- применение способов «генерации» и выбора бизнес-идеи; 

- важность соблюдения авторских прав относительно используемых аудио, видео, графических и прочих материалов; 

- способы и методы реализации исследовательской и проектной деятельности. 

  - требования к разработке бизнес-планов;

 - основные стадии процесса бизнес-планирования и этапы разработки бизнес-плана

	ПК 2.3
	Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчитывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки ресурсов
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

- готовить необходимую информацию для разработки финансовой модели;

- определять сумму инвестиционных затрат и стратегию финансирования;

- составлять план продаж и план производства;

- готовить необходимую информацию для составления бизнес-плана.

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

- порядок расчета основных показателей бизнес-плана;

 - оценку и анализ эффективности инвестиционных проектов.

	ПК 2.4.
	Определять основные экономические показатели работы организации, цены, заработную плату
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

- готовить необходимую информацию для разработки финансовой модели;

- определять сумму инвестиционных затрат и стратегию финансирования

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

- порядок расчета основных показателей бизнес-плана;

 - оценку и анализ эффективности инвестиционных проектов.

	ПК 2.5.
	Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и стимулировать сбыт товаров.
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

- проводить анализ ближнего внешнего окружения; 

- обосновывать ценности и оценивать миссию проекта/бизнеса и цели; 

- с разными целями эффективно общаться с различными аудиториями; 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

- способы и методы реализации исследовательской и проектной деятельности

- методы оценки реализуемости бизнес- идеи

	ПК 2.6.
	Обосновывать целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации.
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

- с разными целями эффективно общаться с различными аудиториями; 

- представлять (презентовать) идеи, дизайн, видения и решения разными способами (видео, плакаты и пр.). 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

- коммуникационные приемы для представления бизнес-идеи людям, незнакомым с ней

	ПК 2.7.
	Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений.
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

- предлагать идеи для дальнейшего развития бизнеса (в т.ч. в порядке диверсификации); 

- применять методы принятия оптимальных решений; 

- обосновывать ценности и оценивать миссию проекта/бизнеса и цели; 

- представлять (презентовать) идеи, дизайн, видения и решения разными способами (видео, плакаты и пр.). 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

- важность выбора подходящего названия компании; 

- как оценивать конкурентоспособность бизнес-идеи. 

	ПК 2.8.
	Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации.
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

- развивать идеи до коммерческих предложений; 

- оценивать риски, связанные с бизнесом; 

- принимать в расчет экологический и социальный аспекты во время планирования и внедрения бизнес-модели; 

- проводить анализ ближнего внешнего окружения; 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

- как оценивать конкурентоспособность бизнес-идеи.

	ПК 2.9.
	Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной деятельности при осуществлении коммерческой деятельности, осуществлять денежные расчеты с покупателями, составлять финансовые документы и отчеты.
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

- готовить необходимую информацию для разработки финансовой модели;

- определять сумму инвестиционных затрат и стратегию финансирования

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

- порядок расчета основных показателей бизнес-плана;

 - оценку и анализ эффективности инвестиционных проектов.

	ЛР 13
	Соблюдающий в своей профессиональной деятельности этические принципы: честности, независимости, профессионального скептицизма, противодействия коррупции и экстремизму, обладающий системным мышлением и умением принимать решение в условиях риска и неопределенности
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

- разрабатывать и грамотно оформлять бизнес-план предпринимательского проекта; 

- оценивать риски, связанные с бизнесом; 

- предлагать идеи для дальнейшего развития бизнеса (в т.ч. в порядке диверсификации); 

- применять методы принятия оптимальных решений; 

- принимать в расчет экологический и социальный аспекты во время планирования и внедрения бизнес-модели
В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

- важность соблюдения авторских прав относительно используемых аудио, видео, графических и прочих материалов

	ЛР 14
	Готовый соответствовать ожиданиям работодателей: проектно-мыслящий, эффективно взаимодействующий с членами команды и сотрудничающий с другими людьми, осознанно выполняющий профессиональные требования, ответственный, пунктуальный, дисциплинированный, трудолюбивый, критически мыслящий, нацеленный на достижение поставленных целей; демонстрирующий профессиональную жизнестойкость
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

- развивать идеи до коммерческих предложений; 

- принимать в расчет экологический и социальный аспекты во время планирования и внедрения бизнес-модели; 

- с разными целями эффективно общаться с различными аудиториями; 

- представлять (презентовать) идеи, дизайн, видения и решения разными способами (видео, плакаты и пр.). 

- получить независимую оценку/рецензию независимых компетентных экспертов на свою бизнес-идею (бизнес-план) 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать: 

- методы оценки реализуемости бизнес- идеи; 

- коммуникационные приемы для представления бизнес-идеи людям, незнакомым с ней


Перечень оценочных средств текущего контроля успеваемости
Тестирование с применением электронно-библиотечной системы ЮРАЙТ

В тестирование вошли следующие темы:

Тема 1.1 Теоретические основы бизнес-планирования

Лопарева, А. М. Бизнес-планирование стр. 20 тестирование «Бизнес-планирование как элемент экономической политики организации (предприятия)»

Тема 1.4. Бизнес-идея: понятие и классификация

Купцова, Е. В. Бизнес-планирование, стр. 40 «Бизнес-идея как основа проектируемого бизнеса»
Методика проведения тестирования с применением электронно-библиотечной системы ЮРАЙТ
Тестирование проводятся в домашних условиях по ранее изученной теме на платформе ЮРАЙТ. Обучающиеся осуществляют вход в на платформу, находят нужный учебник, проходят тестирование. 
Критерии оценивания тестирования с применением электронно-библиотечной системы ЮРАЙТ
Электронно-библиотечная система ЮРАЙТ автоматически проверяет пройденный тест и выводит баллы с оценками. Данные теста отправляются на электронную почту преподавателя. 
Устный контроль в форме фронтального опроса проводится по темам:
Тема 1.3. Классификация бизнес-планов.
Примерная тематика вопросов: 

1) Классификация бизнес-планов по целям разработки. 
2) Классификация бизнес-планов по объекту планирования. 

3) Классификация бизнес-планов по конечным потребителям. 

4) Классификация бизнес-планов по продолжительности решаемых задач.

5) Классификация бизнес-планов по сложности проекта и по условиям конфиденциальности.

6) Классификация бизнес-планов по гибкости планов и по стадии развития организации. 
7) Классификация бизнес-планов по стадии развития проекта, по объему, по особенностям оформления, по подходу к разработке. 

8) Основные источники информационного обеспечения бизнес-планирования.
9) Виды информации, используемые в процессе планирования.
10) Программное обеспечение в бизнес-планировании.
Тема 2.1. Основы технологии бизнес-планирования

Примерная тематика вопросов: 

1) Понятие технологии планирования. 
2) Понятие бизнес-моделирования. Основная идея бизнес-модели. 
3) Этапы традиционной стратегии бизнеса.
4) Основные блоки бизнес-модели на основе стандартов бизнес-планирования. 
5) Последовательность разработки бизнес-плана.
6) Понятие бережливого производства.
7) Схема разработки бизнес-модели. 

8) Канва бизнес-модели. 

Методика проведения устных опросов
Устные опросы проводятся в начале учебного занятия по ранее изученной теме. Во фронтальном опросе участвует вся группа обучающихся. 
Критерии оценивания устного опроса
оценка «отлично» выставляется обучающемуся, если даны подробные ответы на вопросы с приведением соответствующих примеров.
оценка «хорошо» выставляется обучающемуся, если ответы имеют несущественные ошибки.
оценка «удовлетворительно» выставляется обучающемуся, если он не смог привести конкретные примеры по рассматриваемым понятиям.
оценка «неудовлетворительно» выставляется обучающемуся, если он не смог верно сформулировать основные определения и привести конкретные примеры.
Письменный контроль в форме тестирования проводится по разделу:
Раздел 1. Введение в бизнес-планирование 
Методика проведения тестирования
Тест, в зависимости от охвата учебного материала рассчитан на 10-20 минут. Количество вариантов теста 3.

Примерные вопросы теста:

ТЕМА 1.1. Теоретические основы бизнес-планирования
1. Бизнес – это 

А) экономическая деятельность субъекта в условиях рыночной экономики, нацеленная на получение прибыли путем создания и реализации определенной продукции (товаров, работ, услуг).

Б) инициативная самостоятельную деятельность граждан и их объединений, направленная на получение прибыли, осуществляется гражданами на свой риск и под имущественную ответственность в пределах, определяемых организационно-правовой формой предприятия.

2. Выберите факторы, способствующие созданию благоприятного предпринимательского климата (3 варианта): 

А) чрезмерное государственное регулирование

Б) наличие эффективной системы защиты интеллектуальной собственности

В) обеспеченность информационной технологией

Г) изменение моральных ценностей

Д) создание инновационных и внедренческих центров

Е) низкая норма накопления

3. Выберите характеристики техпрофинплана (2 варианта):

А) Жесткая конструкция
Б) Риски не определяются
В) Постоянная связь с окружающей средой и работа на потребителя
Г) Расчет технико-экономических показателей и увязка их с другими сторонами деятельности фирмы: маркетингом, менеджментом, логистикой и др.
ТЕМА 1.2. Методы бизнес-планирования и их классификация
1. Аналитический блок методов бизнес-планирования – 

А) реализуются на основе группы методов бизнес - планирования, представляющих собой конкретные способы и приемы плановых расчетов, доведенных до уровня конкретных показателей.

Б) мини-исследование, цель которого – показать, что в отрасли и на рынке есть возможности для реализации предполагаемого бизнеса или оригинальной бизнес-идеи.

2. Выберите составляющие SWOT-анализа:

А) социальные, технологические, экономические, политические факторы

Б) «компания», «клиенты», «конкуренты»
В) сильные и слабые стороны, возможности и угрозы

3. Планирование, которое заключается в определении очередности выполнения мероприятий, сроков их проведения и реализуется путем составления таблиц:

А) Линейно-графическое планирование

Б) Сетевой метод планирования

В) Табличное планирование

ТЕМА 1.3. Классификация бизнес-планов
1. Какая информация для составления бизнес плана характеризует условия функционирования предприятия в регионе, в отрасли, в экономике в целом?

А) внутренняя

Б) вторичная


В) первичная


Г) внешняя

2. Основные источники макроэкономической информации для разработки бизнес плана (2 варианта):

А) аналитические обзоры информационных агентств


Б) личные контакты

В) отраслевые объединения, информационные порталы

Г) законодательство Российской Федерации 

3. Недостатки какого вида информации для разработки бизнес-плана отражены ниже: сбор данных может занять много времени; могут потребоваться большие затраты; некоторые виды информации не могут быть получены? 

А) вторичной





Б) первичной
Критерии оценивания теста
За правильный ответ на вопросы или верное решение задания выставляется положительная оценка – 1 балл.
За неправильный ответ на вопросы или неверное решение задания выставляется отрицательная оценка – 0 баллов.
	Процент результативности (правильных ответов)
	Оценка уровня подготовки

	
	балл (отметка)
	вербальный аналог

	86 - 100
	5
	отлично

	71 - 85
	4
	хорошо

	56 - 70
	3
	удовлетворительно

	менее 55
	2
	неудовлетворительно


Письменный контроль в форме составления презентации проводится по теме:
Тема 2.9. Презентация бизнес-плана
Самостоятельная работа обучающихся: Составление презентации бизнес-плана по основным разделам.
Методика выполнения презентации
Презентация оформляется согласно требованиям, указанным в Методических указаниях к внеаудиторной самостоятельной работе по дисциплине ОП: В02 Бизнес-планирование. Презентация сдается после изучения, указанного выше раздела или темы. 
Критерии оценивания презентации
	Оценка
	Характеристика критерия

	5
	«отлично»
	Оформление соответствует требованиям. 

В презентации отражено значение рассматриваемого вопроса. Сделан общий вывод.

	4
	«хорошо»
	Оформление частично соответствует требованиям. 

В презентации не полностью отражено значение рассматриваемого вопроса. 

	3
	«удовлетворительно»
	Оформление не соответствует требованиям.

В презентации не отражено значение рассматриваемого вопроса, не сделан вывод. 


Письменный контроль в форме составления бизнес-модели проводится по теме:
Тема 2.3. Раздел бизнес-плана «Описание компании»
Самостоятельная работа обучающихся: Составление бизнес-модель Остервальдера по бизнес-идеям
Методика оформления бизнес-модели
Оформление бизнес-модели Остервальдера осуществляется на основе разделов: 1. «Ценностное предложение», 2. «Целевые группы потребителей», 3. «Каналы продвижения», 4. «Технологии клиентских отношений», 5. «Потоки доходов от ценностного предложения», 6. «Ключевые ресурсы», 7. «Ключевые процессы», 8. «Ключевые партнеры», 9. «Структура затрат». 
Подробное изложение информации представлено в методических указаниях по выполнению внеаудиторных самостоятельных работ. 

Критерии оценки бизнес-модели
	Оценка
	Характеристика критерия

	5
	«отлично»
	Полное раскрытие всех разделов бизнес-модели, отсутствия ошибок, грамотного текста, точность формулировок и т.д.

	4
	«хорошо»
	Полное раскрытие всех разделов бизнес-модели при наличии несущественных ошибок, не повлиявших на общий результат работы и т.д.

	3
	«удовлетворительно»
	Не полное раскрытие разделов бизнес-модели, не точное понимание разделов, наличие ошибок


Письменный контроль в форме оформление разделов бизнес-плана проводится по темам:
Тема 2.2. Раздел бизнес-плана «Визитка» команды, «Резюме бизнес-идеи», Тема 2.3. Раздел бизнес-плана «Описание компании»

Самостоятельная работа обучающихся: Оформление разделов бизнес-плана «Визитка» команды, «Резюме бизнес-идеи», «Описание компании»
Тема 2.4. Раздел бизнес-плана «Целевой рынок», Тема 2.5. Раздел бизнес-плана «Планирование рабочего процесса»

Самостоятельная работа обучающихся: Оформление разделов бизнес-плана «Целевой рынок», «Планирование рабочего процесса»
Тема 2.6. Раздел бизнес-плана «Маркетинговый план», Тема 2.7. Раздел бизнес-плана «Устойчивое развитие»

Самостоятельная работа обучающихся: Оформление разделов бизнес-плана «Маркетинговый план», «Устойчивое развитие»
Тема 2.8. Раздел бизнес-плана «Технико-экономическое обоснование проекта (включая финансовый план)»

Самостоятельная работа обучающихся: Оформление раздела бизнес-плана «Технико-экономическое обоснование проекта (включая финансовый план) (оценка эффективности инвестиционного проекта)»
Методика оформления разделов бизнес-плана
Оформление разделов бизнес-плана осуществляется на основе основной информации, которая должна содержаться в них. Подробное изложение информации представлено в методических указаниях по выполнению внеаудиторных самостоятельных работ. 

Количество часов, отводимое на выполнение заданий указаны в программе дисциплины. Каждый студент самостоятельно выполняет задания и отчитывается по их выполнению в письменном (электронном) виде. 
Критерии оценки разделов бизнес-плана
	Оценка
	Характеристика критерия

	5
	«отлично»
	выставляется в случае полного рассмотрения вопроса, аргументированного выражения своей позиции, отсутствия ошибок, грамотного текста, точность формулировок и т.д.

	4
	«хорошо»
	выставляется в случае полного выполнения всего объема работ при наличии несущественных ошибок, не повлиявших на общий результат работы и т.д.

	3
	«удовлетворительно»
	выставляется в случае недостаточно полного рассмотрения проблемы, при наличии ошибок, которые не оказали существенного влияния на окончательный результат


Практический контроль в форме решения проблемно-познавательных задач проводится по темам:
Тема 1.4. Бизнес-идея: понятие и классификация
Практическое занятие 1: Выбор и анализ бизнес-идеи
Тема 2.2. Раздел бизнес-плана «Визитка» команды, «Резюме бизнес-идеи»

Практическое занятие 2: Составление раздела бизнес-плана «Визитка» команды, «Резюме бизнес-идеи»
Тема 2.3. Раздел бизнес-плана «Описание компании»

Практическое занятие 3: Составление раздела бизнес-плана «Описание компании»
Тема 2.4. Раздел бизнес-плана «Целевой рынок»

Практическое занятие 4: Составление раздела бизнес-плана «Целевой рынок»
Тема 2.5. Раздел бизнес-плана «Планирование рабочего процесса»

Практическое занятие 5: Составление раздела бизнес-плана «Планирование рабочего процесса»
Тема 2.6. Раздел бизнес-плана «Маркетинговый план»

Практическое занятие 6: Составление раздела бизнес-плана Маркетинговый план»
Тема 2.7. Раздел бизнес-плана «Устойчивое развитие»

Практическое занятие 7: Составление раздела бизнес-плана «Устойчивое развитие»
Тема 2.8. Раздел бизнес-плана «Технико-экономическое обоснование проекта (включая финансовый план)»

Практическое занятие 8: Составление раздела бизнес-плана «Технико-экономическое обоснование проекта (включая финансовый план) (оценка эффективности инвестиционного проекта)»
Тема 2.9. Презентация бизнес-плана

Практическое занятие 9: Презентация инвестиционного предложения
Примеры проблемно-познавательных задач:

1) Используя метод SCAMPER, проверьте свою бизнес идею. Заполните таблицу 2. 

SCAMPER – методика креативности в форме проверочного списка, которая часто используется для разработки новых продуктов, процессов, услуг. 

Таблица 2 – SCAMPER: виды модификации задачи

	Этап пробежки
	Сокращение
	Модификация (прием) (англ.) / (рус.)
	Вариант 

	1
	S
	Substitute / Заменить
	

	2
	С
	Combine / Скомбинировать
	

	3
	Л
	Adapt / Адаптировать
	

	4
	м
	Используются вариации процессов: Magnify / Увеличить и Modify / Модифицировать
	

	5
	р
	Put to other uses / Применить для чего-то другого
	

	6
	Е
	Используются альтернативные варианты процессов:

Eliminate / Устранить и Minify / Минимизировать
	

	7
	R
	Используются вариации:

Reverse / Перевернуть и Rearrange / Изменить порядок
	


2) Кратко проанализировать отрасль по следующим критериям:

- размер и темп роста отрасли
Таблица 2 – Рост отрасли 

	Фактор
	2 года назад
	В прошлом году
	В текущем году
	В следующем году
	В следующие 5 лет (в среднем)

	Совокупный доход
	
	
	
	
	

	Общий объем продаж
	
	
	
	
	

	Общая численность занятых
	
	
	
	
	

	Темп роста отрасли
	
	
	
	
	

	Темп роста ВВП
	
	
	
	
	


3) SWOT анализ. Составить таблицу SWOT анализа с указанием сильных и слабых сторон, возможностей и угроз (3-5 пункта) (таблица 6).

Таблица 6 – Метод стратегического анализа SWOT 

	Сильные стороны бизнеса
	Слабые стороны бизнеса

	
	

	Возможности бизнеса
	Угрозы бизнеса

	
	


4) Определить объем потенциальной целевой аудитории в количественном отношении для данного товара/услуги

Рассмотрим расчет ЦА на примере проекта магазина косметики в г. Вологда в социальной сети «ВКонтакте». Проанализируем сначала количество жителей этого города, которые зарегистрированы в данной социальной сети, а их около 588 847 из 311 628 жителей.

Для составления емкости целевой аудитории необходимо рассчитать соответствующий коэффициент. Этот показатель можно определить с помощью деления численности населения города на число зарегистрированных пользователей.

В нашем случае это: 311 628 / 588 847 = 0,53.

Для формирования аудитории по критериям выборки надо прописать:

•
География: страна Россия, город Вологда.

•
Пол: женский.

•
Возраст: от 16 до 45 лет, если косметика молодежная (если ориентируемся на возрастную косметику, выбираем диапазон, скажем, от 30 до 55).

•
Выбираем район, в котором находится магазин.

Чтобы определить емкость целевой группы, можно еще указать район города, тогда расчет целевой группы будет более точным. Сделав выборку VKontakte, получим 220 386 человек, подходящих по нашим параметрам. Это число надо умножить на коэффициент и в результате получить количество потенциальных клиентов в районе.

220 386 х 0,53 = 116 804
5) Определите необходимые материалы, оборудование и сырье для производственного процесса (таблица 4). Укажите источники приобретения материалов. 

Выделите единовременные затраты, постоянные и переменные. 

Таблица 4 – Единовременные затраты на организацию бизнеса
	Вид затрат
	Количество, шт. 
	Сумма, руб.

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Итого
	
	


6) Сценарии развития бизнеса. Заполните таблицу 6. 

Таблица 6 - Сценарии развития бизнеса 
	Позитивный сценарий развития бизнеса:
	Негативный сценарий развития бизнеса:

	Фактор
	Последствие
	Фактор
	Последствие

	
	
	
	

	
	
	
	


7) Маркетинговый план для этапа запуска и дальнейших этапов функционирования проекта. Оформить таблицу 10. 

Маркетинговый план включает мероприятия анализу (исследованию) рынка, потребителей, а также мероприятия по придвижению бизнеса, например, реклама в СМИ (указать в каких); оформление баннера, листовок, визиток; реклама в соц. сетях (создание группы, создание сайта); поддержка группы в соц. сетях, сайта; сарафанное радио; реклама в маркетплейсах (указать каких); радиореклама и прочее. В таблице оформить + , на каком этапе какое мероприятие будет осуществляться. 

Таблица 10 – Маркетинговый план

	Название мероприятия
	Внедрение на рынок
	Рост продаж
	Зрелость продукта

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


8) Стратегии развития бизнеса с разумным подходом к экологическим, социальным и экономическим факторам. Указать стратегии развития бизнеса с учетом экологических, социальных и экономических факторов. Оформить таблицу 1. 

Виды стратегий развития предприятия: стратегия роста; стратегия ограниченного роста; стратегия сокращения; стратегия ликвидации; смешанные стратегии; стратегия развития продукта; стратегия развития отрасли.

Таблица 1 – Стратегии развития бизнеса

	Перспектива
	Стратегия 
	Пояснение

	Краткосрочная 
	
	

	Среднесрочная 
	
	

	Долгосрочная
	
	


9) Расчет себестоимости продукции по статьям затрат за 2 года. Заполнить таблицу 2. 

Таблица 2 – Расчет себестоимости продукции по статьям затрат за 2 года
	№
	Показатель
	1 год
	2 год

	1.
	Расходы на реализацию проекта, всего(руб.): в т. ч.,
	
	

	1.1.
	Переменные затраты (руб.): в том числе
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	1.2.
	Постоянные затраты (руб.) : в том числе
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Методика выполнения проблемно-познавательных задач
Выполнение проблемно-познавательных задач осуществляется на практических занятиях. Количество часов, отводимое на выполнение заданий практической работы указаны в программе дисциплины ОП:В02 Бизнес-планирование. Каждый студент самостоятельно выполняет задания и отчитывается по их выполнению в письменном виде. 
Критерии оценки решения проблемно-познавательных задач
 «зачтено» выставляется обучающемуся, если все расчёты задачи / ситуации сделаны правильно, имеется вывод по работе.
 «не зачтено» выставляется обучающемуся, если он не смог верно решить задачи/ситуации.
Комплект вопросов для промежуточной аттестации. Дифференцированный зачет проводиться в виде защиты бизнес-плана.
Критерии оценки выполнения бизнес плана (I этап):
- полнота раскрытия бизнес проекта (5 баллов)
- актуальность проекта для современного экономического развития страны (5 баллов)
- структурированность и системность представленной информации (5 баллов)
- учет рисков, продуманность планов (5 баллов)
- экономическая эффективность: доходность, рентабельность, окупаемость (5 баллов)
- наглядность и качество оформления (5 баллов)
ИТОГО 30 баллов
Критерии оценки защиты бизнес проекта (II этап):
- соблюдение регламента (1 баллов).
- аргументированность (1 баллов).
- логичность (1 баллов).
- наглядность (1 баллов).
- грамотность (1 баллов).
 ИТОГО 5 баллов
ВСЕГО 35 баллов
	Процент результативности (баллы)
	Оценка уровня подготовки

	
	балл (отметка)
	вербальный аналог

	30-35
	5
	отлично

	20-29
	4
	хорошо

	10-19
	3
	удовлетворительно

	менее 10
	2
	неудовлетворительно


